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видавничий відділ ВТЕІ ДТЕУ. 2022. 20 с. 
Поліщук І.І. Бізнес-маркетинг: методичні рекомендації до 
самостійної роботи. Для усіх галузей знань та спеціальностей. 
Вінниця: Редакційно-видавничий відділ ВТЕІ ДТЕУ. 2022. 28 
с. 
Поліщук І.І. Маркетинг: методичні рекомендації до 
самостійної роботи. ОС «бакалавр», галузь знань 07 

«Управління та адміністрування», спеціальність 075 
«Маркетинг», ОП «Маркетинг». Вінниця: Редакційно-
видавничий відділ ВТЕІ ДТЕУ. 2022. 20 с. 
Поліщук І.І. Маркетинг: методичні рекомендації до 
самостійної роботи. ОС «бакалавр», галузь знань 07 
«Управління та адміністрування», спеціальність 073 
«Менеджмент», ОП «Менеджмент», «Менеджмент 
зовнішньоекономічної діяльності». Вінниця: Редакційно-

видавничий відділ ВТЕІ ДТЕУ. 2022. 20 с. 
Поліщук І.І., Довгань Ю.В. Маркетинг: методичні 
рекомендації до самостійної роботи. ОС «молодший 
бакалавр», галузь знань 07 «Управління та адміністрування», 
спеціальність 075 «Маркетинг», ОП «Маркетинг». Вінниця: 



Редакційно-видавничий відділ ВТЕІ КНТЕУ. 2021. 22 с. 
Поліщук І.І., Довгань Ю.В. Маркетинг: методичні 
рекомендації до самостійної роботи. ОС «бакалавр», галузь 
знань 05 «Соціальні та поведінкові науки», спеціальність 051 

«Економіка», ОП «Економічна кібернетика», ОП «Міжнародна 
економіка», ОП «Економіка бізнесу». Вінниця: Редакційно-
видавничий відділ ВТЕІ КНТЕУ. 2021. 22 с. 
Поліщук І.І., Довгань Ю.В. Маркетинг: робоча програма. ОС 
«бакалавр», галузь знань 07 «Управління та адміністрування», 
спеціальність 075 «Маркетинг», ОП «Маркетинг», 
спеціальність 073 «Менеджмент», ОП «Менеджмент 
організацій», ОП «Менеджмент зовнішньоекономічної 
діяльності», спеціальність 076 «Підприємництво, торгівля та 

біржова діяльність», ОП «Товарознавство та комерційна 
логістика». Вінниця: Редакційно-видавничий відділ ВТЕІ 
КНТЕУ. 2021. 22 с. 
Поліщук І.І., Довгань Ю.В. Маркетинг: робоча програма. ОС 
«молодший бакалавр», галузь знань 07 «Управління та 
адміністрування», спеціальність 075 «Маркетинг», ОП 
«Маркетинг». Вінниця: Редакційно-видавничий відділ ВТЕІ 
КНТЕУ. 2020. 23 с. 

 
П.п. 5. Доктор економічних наук, спеціальність – 08.00.04 
«Економіка та управління підприємствами (за видами 
економічної діяльності)», тема дисертації: «Управління 
маркетинговим потенціалом підприємства за умов міжнародної 
інтеграції» (ДД №009320 від 16.12.2019, Міністерство освіти і 
науки України Херсонський національний технічний 
університет)  

 
П.п. 6. Довгань Юрій Васильович, тема: «Маркетингові 
інструменти управління інноваційно-інвестиційною 
активністю олійно-жирових підприємств харчової галузі», 
науковий ступінь – кандидат економічних наук, спеціальність 
08.00.04 – економіка та управління підприємствами (за видами 
економічної діяльності). Спеціалізована вчена рада Д 70.052.01 
Хмельницького національного університету, квітень 2021 р. 

(ДК №060819 від 29.06.2021, Міністерство освіти і науки 
України Хмельницький національний університет)  
 
П.п. 7. Педан Марина Леонідівна, тема: «Стратегічний 
маркетинг ЗЕД підприємства на сегментних ринках СОТ», 
науковий ступінь – кандидат економічних наук, спеціальність 
08.00.04 – економіка та управління підприємствами (за видами 
економічної діяльності). Спеціалізована вчена рада Д 70.052.01 

Хмельницького національного університету, жовтень 2020 р. 
Панькова Катерина Вікторівна, тема: «Формування системи 
інформаційного забезпечення маркетингової діяльності 
підприємства», науковий ступінь – кандидат економічних наук, 
спеціальність 08.00.04 – економіка та управління 



підприємствами (за видами економічної діяльності). 
Спеціалізована вчена рада Д 70.052.01 Хмельницького 
національного університету, травень 2018 р.  
Войнаренко Сергій Михайлович, тема: «Формування 

рекламної стратегії в маркетинговій політиці підприємств 
мобільного зв’язку», науковий ступінь – кандидат економічних 
наук, спеціальність 08.00.04 – економіка та управління 
підприємствами (за видами економічної діяльності). 
Спеціалізована вчена рада Д 41.052.10 Одеського 
національного політехнічного університету, травень 2016 р.  

 
П.п. 8. Науково-дослідна тема: «Розвиток маркетингового 
потенціалу підприємства», 2016-2018. Державний 

реєстраційний номер – 0116U003745. Науковий керівник.  
Член редакційної колегії наукового фахового видання «Вісник 
Хмельницького національного університету. Серія 
«Економічні науки», з 2020 р. (Категорія «Б»; Index Copernicus 
ICV 2019: 56.97 (з 2013); Google Scholar h5-Index: 29 (з 2013).  
Член редакційної колегії наукового журналу з економічних 
наук «Вісник Львівського торговельно-економічного 
університету. Економічні науки», з 2023 р. (Категорія «Б»; 

Index Copernicus ICV 2019: 56.97 (з 2013); Google Scholar h5-
Index: 29 (з 2013). 
Член редакційної колегії збірника наукових праць з 
економічних наук «Підприємництво та торгівля» Львівського 
торговельно-економічного університету, з 2023 р. (Категорія 
«Б»; Index Copernicus; Google Scholar). 
 
П.п. 9. Робота у складі трьох експертних комісій. (Наказ 

Національного агентства із забезпечення якості вищої освіти 
№795-Е від 12.05.2020 р.; наказ Національного агентства із 
забезпечення якості вищої освіти №715-Е від 30.03.2021 р.; 
наказ Національного агентства із забезпечення якості вищої 
освіти №1740-Е від 30.09.2021 р.)  
 
П.п. 10. Державний торговельно-економічний університет, 
Проєкт Жан Монне 101047657 AERC, сертифікат № 54/4, тема 

«Адвокатування європейських правил конкуренції», 2023 р. 
(40 годин/ 1,3 кредити). 
ГО «Privacy HUB» за підтримки ЄС, Міжнародного Фонду 
«Відродження», проєкту «Цифрові, інклюзивні, доступні: 
підтримка цифровізації державних послуг в Україні» (Проєкт 
підтримки Дія), Програма розвитку ООН в Україні за 
фінансуванням Швеції, та сприянням Міністерства освіти і 
науки України, сертифікат №1/14521-22, освітній табір 

«Академія приватності», грантовий компонент проєкту 
EU4USociey, 2022 р. 
 
П.п. 12. Поліщук І.І., Довгань Ю.В. Базовий маркетинговий 
інструментарій управління. Modern Engineering and Innovative 



Technologies. 2023. Is. 27. Part. 2. Pp. 61-65 (іноземне видання). 
Поліщук І.І., Яворончук В.І. SMM як сучасний і ефективний 
напрямок проєктного маркетингу. Управління проектами: 
проектний підхід в сучасному менеджменті : матеріали XIV 

Міжнар. наук.-практ. інтернет-конф., 19-20 жовт. 2023 р. 
Одеса, 2023. С. 436-439. 
Поліщук І.І. Робота з персональними даними в маркетинговій 
діяльності. Соціально-політичні, економічні та гуманітарні 
виміри європейської інтеграції України: зб. наук. пр. ХІ 
Міжнар. наук.-практ. конф., м. Вінниця, 25 вересня 2023 р. 
Вінниця, 2023. Ч. 2. С.110-118. 
Поліщук І.І. GDPR та маркетингова стратегія в соціальних 
мережах. Екон. наук.-практ. форум «Підприємництво і 

маркетинг у формуванні національної безпеки за умов сучасних 
глобальних викликів», 1–3 груд. 2022 р. Хмельницький : ХНУ, 
2022. С. 197-200. 
Поліщук І.І., Довгань Ю.В. Оцінка ефективності використання 
маркетингового потенціалу підприємства. Modern engineering 
and innovative technologies. 2022. Issue 21. Part 2. Р.65–72. 
Поліщук І.І. Краудсорсинг як технологія управління 
маркетинговою діяльністю підприємства. Підприємництво, 

торгівля, маркетинг: стратегії, технології та інновації: V 
Міжнародна науково-практична Інтернет-конференція, 27 
травня 2022 р. С. 66–69. 
Поліщук І.І. Територіальний брендинг – запорука соціально-
економічного розвитку території. Бренд-менеджмент: 
маркетингові технології. Матеріали ІІІ Міжнар. наук.-практ. 
конф. (Київ, 11 березня 2021 р.) / відп. ред. А.А. Мазаракі. Київ 
: Київ. нац. торг.-екон. ун-т, 2021. С.222- 224.  

Поліщук І., Гончар О., Довгань Ю. Особливості моніторингу 
зовнішнього середовища на засадах маркетингового аналізу. 
Scientific Letters of Academic Society of Michal Baludansky. 
Словаччина. 2020. №8. Том 4. С. 60-63.  
Гончар О.І., Поліщук І.І. Маркетинговий аудит як інструмент 
забезпечення механізму управління потенціалом підприємства. 
BLACK SEA: Scientific Journal of Academic Research 
Multidisciplinary Journal. Tallinn, Eesti 2019. Volume 47. Issue 

04. Р. 53-58. 
Поліщук І.І., Гончар О.І., Коновал В.В., Соколюк К.Ю. 
Застосування краудсорсингових технологій в маркетинговому 
менеджменті підприємства. Scientific Letters of Academic Society 
of Michal Baludansky. Словаччина. 2019. №3. Том 7.  
С. 84-88.  
Станкевич І.В., Поліщук І.І. Від академічної доброчесності до 
якості життя. Академічна доброчесність: виклики сучасності : 

збірник наукових есе учасників дистанційного етапу наукового 
стажування для освітян (Республіка Польща, Варшава, 02.11 
– 11.12.2020) / Польсько-українська фундація «Інститут 
Міжнародної Академічної та Наукової Співпраці», Духовна 
Академія Університету Кардинала Стефана Вишинського, 



Фундація ADD. Варшава, 2020. С.107- 114. 
 
П.п. 14. ІІ етапу Всеукраїнського конкурсу кваліфікаційних 
робіт зі спеціальності 075 «Маркетинг» за першим (бакалавр) 

та другим (магістр) рівнями вищої освіти. (Хмельницький 
кооперативний торговельно-економічних інститут,  
м. Хмельницький, 2023) – Шуневич В.О. – Диплом ІІІ ступеня 
другий (магістерський) рівень вищої освіти.  
ІІ етапу V Всеукраїнського конкурсу дипломних робіт 
(випускних кваліфікаційних робіт) зі спеціальності 
«Маркетинг». (Хмельницький національний університет,  
м. Хмельницький, 2022) – Мороз С.С. – Диплом ІІ ступеня.  
ІІ етапу V Всеукраїнського конкурсу дипломних робіт 

(випускних кваліфікаційних робіт) зі спеціальності 
«Маркетинг». (Хмельницький національний університет,  
м. Хмельницький, 2021) – Поліщук К.О. – Диплом ІІІ ступеня.  
ІІ етапу ІІІ Всеукраїнського конкурсу дипломних робіт 
(випускних кваліфікаційних робіт) зі спеціальності 
«Маркетинг». (Хмельницький національний університет,  
м. Хмельницький, 2020) – Богацька І.В. – Диплом ІІІ ступеня.  
Всеукраїнський конкурс наукових студентських робіт 

«Логістика як інструмент підвищення 
конкурентоспроможності українських підприємств» 
(Уманський національний університет садівництва, м. Умань, 
24 травня 2019 року). Грамота за ІІ місце – Гончарук Д.С.  
(МР - 41д). 
ІІ етап ІІ Всеукраїнського конкурсу дипломних робіт 
(випускних кваліфікаційних робіт) зі спеціальності 
«Маркетинг» (Хмельницький національний університет,  

м. Хмельницький, 13 квітня 2018). Дипломом ІІІ ступеня – 
Блажкевич Т.В.  
Робота у складі журі Всеукраїнського конкурсу 
кваліфікаційних робіт з маркетингу , 2023р. Хмельницький 
національний університет, м. Хмельницький. 

 
П.п. 19. Член ГО «Українська Асоціація Маркетингу».  
Член ГО «Об’єднання маркетологів України».  

Член ГО «Вінницька асоціація гостинності «ХлібСіль». 
Академік Академії економічних наук України зі спеціальності 
«Маркетинг».  
Член робочої групи з розробки професійних стандартів за 
кодом 2419 «Професіонали у сфері маркетингу». 
Член правління ГО «Мережа громадських організацій 
підтримки ВПО в Україні». 
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Педагогический 
факультет 

Московского ордена 
Дружбы народов 
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Центросоюза 
(1982р., 
спеціальність - 
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торговых процессов», 
кваліфікація - 
преподаватель 
кооперативного 
техникума) 
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 ТОВ «БОН ВОЯЖ 
ПЛЮС», довідка 
№600/01122022, тема: 
«Маркетинг послуг», 

2022 р., 2 кред.;  
 
Платформа масових 
відкритих онлайн- 
курсів Prometheus, 
сертифікат, тема: 
«Академічна 
доброчесність: онлайн-
курс для викладачів», 

2021 р., 2 кред.; 
 
Вінницький державний 
педагогічний 
університет імені 
Михайла 
Коцюбинського, 
сертифікат НВ 

№02125294/001-19 
БО, тема: «Реклама», 
2019 р., 4 кред. 
 
 

П.п. 1. Serednytska L Tanasiichuk A., Hromova О., Holovchuk Y., 
Shevchuk A. Market Researches which Are Conducted for 
Introduction of New Product on the Market. Italy. European 
Journal of Sustainable Development. 2020. Vol 9, No 2. p. 525-

531. (Scopus, Web of Science). 
Середницька Л.П.Довгань Ю.В.,Маркетинг сталого розвитку: 
досвід ЄС. Економіка та суспільство. 2023.№49. 
https://economyandsociety.in.ua/index.php/journal/article/view/235
4. (фахове видання). 
Середницька Л.П., Гулівата І.О. Шляхи цифровізації 
маркетингових послуг у системі організації  вступу до закладів 
вищої освіти України. Комп’ютерно-інтегровані технології: 
освіта, наука, виробництво. Жовтень 2022. №48. С. 53-58. 

(фахове видання). 
Середницька Л.П. Павлюк Т.І. Соціальна підтримка та 
соціальні послуги внутрішньо переміщеним особам  в умовах 
війни. Економіка та суспільство. Квітень 2023. №50. (фахове 
видання). 
Головчук Ю.О., Середницька Л.П., Дибчук Л.В. Контент-
маркетинг як стратегія просування на ринок та поширення 
послуг. Економіка та держава. №4. 2022. № 4. С. 69–75. 
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Редакційно- видавничий відділ ВТЕІ КНТЕУ. 2020. 19 с. 
Танасійчук А.М. Міжнародний маркетинг: робоча програма. 
ОС «бакалавр», галузь знань 07 «Управління та 
адміністрування», спеціальність 075 «Маркетинг», ОП 
«Маркетинг». Вінниця: Редакційно- видавничий відділ ВТЕІ 
ДТЕУ. 2021. 25 с. 

Танасійчук А.М. Маркетингові дослідження: робоча програма. 
ОС «молодший бакалавр», галузь знань 07 «Управління та 
адміністрування», спеціальність 075 «Маркетинг», ОП  
«Маркетинг». Вінниця: Редакційно-видавничий відділ ВТЕІ 
ДТЕУ. 2021. 27 с. 
Танасійчук А.М. Міжнародний маркетинг: опорний конспект. 
Вінниця: Редакційно-видавничий відділ ВТЕІ КНТЕУ. 2020. 
196 с. 

 
П.п. 5. Доктор економічних наук, спеціальність – 08.00.04 
«Економіка та управління підприємствами (за видами 
економічної діяльності)», тема дисертації: «Маркетинговий 
механізм управління підприємствами в умовах міжнародної 



диверсифікації бізнесу» (ДД №007713 від 23.10.2018, 
Міністерство освіти і науки України Донецький національний 
університет ім. Василя Стуса). 
 

П.п. 7. Гавенко Михайло Станіславович, тема: «Формування 
конкурентної стратегії торговельного підприємства», науковий 
ступінь – доктор філософії, спеціальність 076 
«Підприємництво, торгівля та біржова діяльність». 
Спеціалізована вчена рада ДФ 70.052.006 Хмельницького 
національного університету, 26.02.2021 р. 
Золотарьова Валентина Іллівна, тема: «Маркетингова 
діяльність підприємств рекламної сфери», науковий ступінь – 
кандидат економічних наук, спеціальність 08.00.04 – економіка 

та управління підприємствами (за видами економічної 
діяльності). Спеціалізована вчена рада ДД 26.142.03 
Міжрегіональної Академії управління персоналом, 23.12.2020 
р. 
Коваленко Катерина Сергіївна , тема: «Диверсифікація 
товаропотоків підприємств в зовнішньоекономічній 
діяльності», науковий ступінь – кандидат економічних наук, 
спеціальність 08.00.04 – економіка та управління 

підприємствами (за видами економічної діяльності). 
Спеціалізована вчена рада Д.35.052.03 Національного 
університету «Львівська політехніка», 04.12.2017 р.  
 

П.п. 8. Науково-дослідна тема: «Маркетинг в умовах 
міжнародної диверсифікації бізнес-діяльності підприємства», 
2018-2021 рр. Державний реєстраційний номер – 0118U003231. 
Науковий керівник. 
Член редакційної колегії міжнародного наукового видання 
«ЛОГО. Мистецтво наукової думки» ГО «Європейська наукова 
платформа», з 2019 р. (сертифікат члена редакційної колегії 

№CRB-A 2617-7064.05). 
Член редакційної колегії міжнародного наукового видання 
«Journal of International Business Policy» Видання Академії 
Міжнародного бізнесу (Academy of International Business 
(AIB)), з 2018 р. 
Член редакційної колегії наукового журналу з економічних 
наук «Трансформаційна економіка». фахова реєстрація 

(категорія «Б»): Наказ МОН України від 27.04.2023 року №491. 

 

П.п. 10. Державний торговельно-економічний університет, 
Проєкт Жан Монне 101047657 AERC, сертифікат № 18/4, тема 
«Адвокатування європейських правил конкуренції», 2023 р.  
(40 годин/ 1,3 кредити). 
Українська Асоціація Маркетингу, Індустріальний Гендерний 
Комітет з Реклами, Фонд Friedrich Ebert Stiftung. Україна, 
Сертифікат модератора про участь у нетворкінгу «Працюємо 
заради Миру!» для внутрішньо переміщених осіб, 2022 р. 

ГО «Українська Асоціація Маркетингу», ГО «Мережа 



громадських організацій підтримки внутрішньо переміщених 
осіб  в Україні», Міжнародна некомерційна природоохоронна 
організація «Альянс дикої природи зоопарку Сан-Дієго», м. 
Каліфорнія, США (San Diego Zoo), 2022 р. 

ГО «Мережа громадських організацій підтримки ВПО в 
Україні», Фонд Friedrich Ebert Stiftung. Україна, Сертифікат 
модератора про участь у нетворкінгу «Працюємо заради 
Перемоги!» для внутрішньо переміщених осіб, 2023 р. 
Міністерство освіти і науки України, Українська Асоціація 
Маркетингу, Науково-методичний центр ВФПО, Науково-
дослідний та консультаційно-практичний центр бізнесу, 
маркетингу та права. Тема: «Школа наставників дуальної 
форми здобуття освіти», сертифікат № CC 38282994/2393-23, 

2023 р. 
Проєкт «Подаруй дитині свято!» – підтримка дітей ВПО та 
дітей з малозабезпечених родин. 
ГО «Українська Асоціація Маркетингу», ГО «Мережа 
громадських організацій підтримки внутрішньо переміщених 
осіб  в Україні»; Міжнародна мережа «DHL», 2023 р. 
Проєкт «Процюємо заради Перемоги!» – підтримка ВПО 
технічними засобами навчання, облаштування кабінету для 

проведення навчальних тренінгів з внутрішньо переміщеними 
особами; ГО «Українська Асоціація Маркетингу», ГО «Мережа 
громадських організацій підтримки внутрішньо переміщених 
осіб  в Україні»; Міжнародна мережа «DHL», 2023 р. 

 
П.п. 12. Танасійчук А.М. Перспективи розвитку цифрових 
технологій у маркетинговій діяльності суб’єктів медіа. 
Соціально-політичні, економічні та гуманітарні виміри 

європейської інтеграції України: зб. наук. пр. ХІ Міжнар. 
наук.-практ. конф., м. Вінниця, 25 вересня 2023 р. Вінниця, 
2023. Ч. 2. С.129-142. 
Танасійчук А.М., Вітова Б.О. Тенденції розвитку 
фармацевтичної галузі та експортний потенціал вітчизняного 
ринку. Science and innovation of modern world. Великобританія. 
Science and Innovation of Modern World. Cognum Publishing 
House, London, United Kingdom. 2023. 628 p. р.586-596. 

Танасійчук А.М. Методи оцінювання ефективності інтернет-
комунікацій підприємств. Соціально-політичні, економічні та 
гуманітарні виміри європейської інтеграції України: Збірник 
наукових праць ІX Міжнародної науково-практичної 
конференції. Вінниця: Видавничо-редакційний відділ ВТЕІ 
ДТЕУ. 14-16 вересня 2021. Ч.3. С.147-159. 
Танасійчук А.М., Бодак Ю., Варважицька Н. Використання 
методів міжнародного маркетингу для розвитку туристичних 

послуг в Україні. Альманах науки. Київ. 2020. № 1 (24). С. 7-
11. 
Танасійчук А.М., Громова О.Є., Шевчук А. Оцінювання стану 
та перспектив розвитку експортної діяльності виробників 
кукурудзи. Scientific Letters of Academic Society of Michal 



Baludansky. 2020. №4. Том 7. С. 119-126. (іноземне видання). 
Танасійчук А.М., Гуцало О.М. Маркетингові дослідження 
ринку приладдя для малювання. Маркетинг в Україні. 
Київський національний економічний університет імені 

Вадима Гетьмана. УАМ. К: 2020. № 1. С. 30-44.  
Танасійчук А.М. (Ковінько О.М.) Діяльність Вінницького 
Регіонального представництва ІГКР. Маркетинг в Україні. 
Київ. Київський національний економічний університет імені 
Вадима Гетьмана. УАМ. 2019. № 1 (112). С. 61-62. 
Танасійчук А.М., Мельник Ю.В. Концептуальна модель 
вибору міжнародних ринків вітчизняними підприємствами. Ле-
Ман. Франція, Розвиток соціально-економічних систем в 
умовах глобального конкурентного середовища. Університет 

міста Ле-Ман Факультет права, економіки та управління. 2019. 
С. 146-149 (обсяг власних – 0,2 друк.арк.). 
Танасійчук А.М. (Ковінько О.М.) Діяльність Вінницького 
Регіонального представництва ІГКР. Маркетинг в Україні. 
Київ. Київський національний економічний університет імені 
Вадима Гетьмана. УАМ. 2019. № 1 (112). С. 61-62. 
Танасійчук А.М., Мельник Ю.В. Концептуальна модель 
вибору міжнародних ринків вітчизняними підприємствами. Ле-

Ман. Франція, Розвиток соціально-економічних систем в 
умовах глобального конкурентного середовища. Університет 
міста Ле-Ман Факультет права, економіки та управління. 2019. 
С. 146-149. 
Танасійчук А.М., Середницька Л.П., Уманець В.О. 
Гносеологічний аналіз наукових підходів до формування 
теорії міжнародного маркетингу. Словаччина. Scientific Letters 
of Academic Society of Michal Baludansky. 2019. №4. Том 7. 

С.104- 110. 
 
П.п. 14. Диплом ІІІ місце – ХІ Всеукраїнський студентський 
конкурс торговельної реклами (Державний торговельно-
економічний університет, м. Київ, 2023) – Смолінська Є. 
Диплом І ступеня другий (магістерський) рівень вищої освіти – 
ІІ етапу Всеукраїнського конкурсу кваліфікаційних робіт зі 
спеціальності 075 «Маркетинг» за першим (бакалавр) та 

другим (магістр) рівнями вищої освіти. (Хмельницький 
кооперативний торговельно-економічних інститут,  
м. Хмельницький, 2023) – Педорук Д.І. 
Диплом ІІ ступеня  – X Всеукраїнський студентський конкурс 
торговельної реклами, ДТЕУ. Листопад 2022. – Шуневич В.А. 
Диплом І ступеня – ІІ етапу V Всеукраїнського конкурсу 
дипломних робіт (випускних кваліфікаційних робіт) зі 
спеціальності «Маркетинг». (Хмельницький національний 

університет, м. Хмельницький, 2022) – Мельник Ю.В.  
ІІІ місце. Мельник Ю.В. «Управління маркетинговою 
діяльністю підприємства. Шифр: «Упаковка». – ІІ тур 
Всеукраїнського конкурсу студентів наукових робіт з галузей 
знань та спеціальностей 2020/2021 н.р. зі спеціальності 



«Маркетинг», 22 квітня 2021 р., Університет імені Альфреда 
Нобеля, м. Дніпро. 
ІІ місце. Пневський Владислав Вікторович «Формування 
стратегії просування бренду підприємства на 

високотехнологічному ринку». V Всеукраїнський конкурс 
дипломних робіт студентів вищих навчальних закладів освіти зі 
спеціальності «Маркетинг» за освітньо-кваліфікаційними  
рівнями бакалавр, магістр, м. Хмельницький, ХНУ, 14 квітня 
2021 р. 
ІІІ місце. Вдовцов Руслан XV Український студентський 
фестиваль реклами, м. Київ, листопад 2020 р. 
ІІ місце. Липецька Валентина Миколаївна «Маркетингові 
дослідження у формуванні стратегії розвитку підприємств 

сфери послуг». IV Всеукраїнський конкурс дипломних робіт 
студентів вищих навчальних закладів освіти зі спеціальності 
«Маркетинг» за освітньо-кваліфікаційними рівнями бакалавр, 
магістр, м. Хмельницький, ХНУ, 28 квітня 2020 р. 
ІI місце: Пневський Владислав Вікторович «Формування 
стратегії просування бренду підприємства на 
високотехнологічному ринку». Шифр «Бренд» у ІІ турі 
Всеукраїнського конкурсу студентських наукових робіт зі 

спеціальності 075 «Маркетинг», 4-5 березня 2020 р., 
Тернопільський національний економічний університет. 
ІI місце: Чабан Ірина, 7 Всеукраїнський студентський конкурс 
торговельної реклами. 5-6 листопада 2019 року, КНТЕУ, 
м.Київ. 
ІI місце: Долечик Вікторія, 7 Всеукраїнський конкурс 
соціальної реклами «Інший погляд». 10 листопада 2019 року, 
м.Одеса. 

ІI місце: Заріцька Анастасія, 7 Всеукраїнський конкурс 
соціальної реклами «Інший погляд». 10 листопада 2019 року,  
м. Одеса. 
ІІI місце: Берцун Ірина Сергіївна «Маркетингові технології 
управління підприємством в конкурентному середовищі». 
Шифр «КОНЕКС» у ІІ турі Всеукраїнського конкурсу 
студентських наукових робіт зі спеціальності 075 
«Маркетинг», 14-15 березня 2019 р., Тернопільський 

національний економічний університет. 
ІІІ місце. Барчук Олександр Анатолійович «Активізація 
діяльності підприємства засобами міжнародного маркетингу». 
ІІІ Всеукраїнський конкурс дипломних робіт студентів вищих 
навчальних закладів освіти зі спеціальності «Маркетинг» за 
освітньо-кваліфікаційними рівнями бакалавр, магістр, м. 
Хмельницький, ХНУ, 13 квітня 2019 р.  
ІІІ місце. Пневський Владислав Вікторович. Олімпіада з 

спеціальності «Маркетинг» (Одеський національний технічний 
університет, м. Одеса, 4-5 квітня 2019). 
 
П.п. 19. Голова ГО Вінницької обласної організації 
«Українська Асоціація Маркетингу». 



Голова ГО «Мережа громадських організацій підтримки ВПО в 
Україні». 
Член правління ГО «Української Асоціації Маркетингу». 
Член ГО «Вінницька Асоціація Гостинності «Хліб Сіль». 

Голова Вінницького Регіонального Представництва 
Індустріального Гендерного Комітету з Реклами. 
Член Експертної ради з питань запобігання та протидії 
дискримінації за ознакою статі при Департаменті соціальної та 
молодіжної політики Вінницької обласної державної 
адміністрації. 
Експерт з оцінювання реклами. 
Експерт Вінницького Регіонального Представництва 
Індустріального Гендерного Комітету з Реклами з оцінки 

наявності порушення «Стандарту недискримінаційної 
реклами» в рекламній продукції. 
Член групи розробників професійних стандартів за кодом 2419 
«Професіонали у сфері маркетингу». 
Член робочої групи з розробники професійних стандартів за  
кодом 1234 «Керівники підрозділів з реклами та зв’язків з 
громадськістю», 2419.2 «Фахівець із зв’язків з громадськістю 
та пресою». 

Шемчишена 
Аліна Сергіївна 

Старший 
викладач 

Національна 
академія внутрішніх 
справ (2011 р., 
спеціальність 
«Правознавство», 

кваліфікація –
юрист); 
 
Вінницький 
державний 
педагогічний 
університет імені 
Михайла 

Коцюбинського 
(2013 р., 
спеціальність -
«Журналістика», 
кваліфікація – 
бакалавр 
журналістики); 
 

Львівський 
національний 
університет імені 
Івана Франка 
(2014 р., 
спеціальність - 
«Журналістика», 
кваліфікація – 

–  Позаштатна журналістка сайту «24 
канал» – 09.2020 – до 03.2022. 
  
Старший викладач кафедри 
журналістики Донецького 

національного університету імені 
Василя Стуса – 09.2016 – до 
09.2021. 
 
Прессекретар Вінницького  
державного педагогічного 
університету імені Михайла 
Коцюбинського – 01.2015 – до 

10.2015. 
   
Позаштатна кореспондентка сайту 
i-vin.info – 09.2014 – до 01.2015. 
  
Позаштатна кореспондентка газети 
«33 канал» та сайту «20 хвилин» – 
10.2013 – до 05.2014.  

 
 

КНУ імені Тараса 
Шевченка спільно з 
ПРООН, 
Уповноваженим ВР з 
прав людини, 

Комісією 
Журналістської Етики, 
сертифікат № 045/115,  
тема: «Академія з прав 
людини для 
журналістів та 
журналісток», 2017 – 
2018 рр., 6 кред.; 

 
Житомирський 
державний університет 
ім. Івана Франка, 
сертифікат, тема: 
«Практикум 
«Журналіст сучасних 
медіа», 2017 – 

2018 рр., 4 кред. 

П.п. 1. Rudchenko (Shemchyshena) A., Boretskyi V., Chornodon 
M., Rodyhin K., Yermakova I. Personal Determinants Of Social 
Competence Of Future Journalists. International journal of 
scientific and technology research, Volume 9, Issue 04, April 2020. 
P. 2017–2020. http://doi: 10.18535/ijsrm (Scopus) 

Шемчишена (Рудченко) А.С. Російський наратив про 
«українських фашистів» в публікаціях українських медіа. 
Вісник Львівського університету. Серія Журналістика. 2020. 
Випуск 47. С. 171–178 Visnyk of the Lviv University. Series 
Journalism. 2020. Issue 47. P. 171–178. (фахове видання) 
Шемчишена (Рудченко) А.С. Національний міф як різновид 
мови ворожнечі в українських інтернет-медіа. Наукові записки 
Інституту журналістики. Том 2 (71), 2018. Scientific Notes of the 

Institute of Journalism, 2018. С. 44–55. (фахове видання) 

 
П.п. 3. Шемчишена (Рудченко) А., Шендеровський К. Права 
людини та передумови висвітлення українськими 
журналістами медіатем мігрантів, шукачів притулку, біженців, 
внутрішніх переселенців. Права людини та мас-медіа в 
Україні: Збірник конспектів лекцій. К. Київ: Інститут 
журналістики КНУ ім. Тараса Шевченка. 2018. С. 156–175. 

Шемчишена (Рудченко) А., Глушко А. Інтегрований підхід у 
викладанні: цінності прав людини в журналістиці. Права 
людини та медіадіяльність: Збірник навчальних програм 
викладачів і викладачок журналістики / За ред. 
Шендеровського К. Київ: Інститут журналістики КНУ імені 
Тараса Шевченка, 2018. С. 111–126.  
Шемчишена (Рудченко) А. С. Інфографіка та динамічна 
візуалізація як тренд сучасних конвергентних ЗМІ. Кросмедіа: 



магістр 
журналістики) 
 
 

 

контент, технології, перспективи : колективна моногр. / за заг. 
р. д. н. із соц. ком. В. Е. Шевченко; Інститут журналістики 
Київського національного університету імені Тараса 
Шевченка. Київ: Кафедра мультимедійних технологій і медіа 

дизайну Інституту журналістики Київського національного 
університету імені Тараса Шевченка, 2017. с. 75-83. 
 
П.п. 12. Шемчишена А.С. Методи поширення пропаганди у 
соціальних мережах під час інформаційної війни. Соціально-
політичні, економічні та гуманітарні виміри європейської 
інтеграції України: зб. наук. пр. ХІ Міжнар. наук.-практ. конф., 
м. Вінниця, 25 вересня 2023 р. Вінниця, 2023. Ч. 2. С.142-150. 
Шемчишена (Рудченко) А.С. Oзнаки колоніальності в 

сучасному українському медіадискурсі (на прикладі онлайн-
медіа). Chasopismo «KOMUNIKACJA I KONTEKSTY I», 
Częstochowa, 2018. С. 145–156. 
Шемчишена (Рудченко) А.С. Концепт українця в нових медіа: 
постколоніальний контекст. Шевченківська весна. Секція: 
журналістика : матеріали XVI Міжнародної науково-
практичної конференції студентів, аспірантів та молодих 
вчених, 2018. С. 163–166. 

Шемчишена (Рудченко) А.С. Комунікаційні технології на базі 
кліпового мислення: візуальний аспект. Міжнародний 
науковий Інтернет-симпозіум: «Гра в бісер: комунікаційні ігри 
сучасності», м. Луцьк, секція «Масова комунікація», 30.01 – 
5.02.2017 р. URL: https://symposium2017.nethouse.ua/services/ 
Шемчишена (Рудченко) А.С. Урбаністичний медіаконтент у 
соціальних медіа. Медіаконтент: види, форми подачі та 
особливості сприйняття : Матеріали конференції для студентів 

та молодих науковців (Київ, 4 квітня 2017 р.) Київ. : Інститут 
журналістики, 2017. С. 61–65. 
Шемчишена (Рудченко) А.С. Українські урбаністичні онлайн-
медіа. Матеріали V Всеукраїнської науково-практичної 
конференції для студентів та аспірантів «Актуальні проблеми 
розвитку засобів масової комунікації в сучасній Україні». 
Вінниця: ДонНУ, 2017. C. 27–29. 
Шемчишена (Рудченко) А.С. Візуалізація як тренд у сучасних 

конвергентних медіа. Матеріали наукової конференції 
професорсько-викладацького складу, наукових працівників і 
здобувачів наукового ступеня за підсумками науково-дослідної 
роботи за період 2015–2016 рр. (15–18 травня 2017 р.): у 2-х 
томах. Том 2. Вінниця: Донецький національний університет 
імені Василя Стуса, 2017. С. 140 – 142. 
Шемчишена (Рудченко) А.С. «Постколоніальний міф в 
українських нових медіа». Матеріали VІ Всеукраїнської 

науково-практичної конференції для студентів та аспірантів 
«Актуальні проблеми розвитку засобів масової комунікації в 
сучасній Україні» / упорядник: Рудченко А.C. Вінниця: ДонНУ 
імені Василя Стуса, 2018. 72 с. С. 40 – 43. 
 



П.п. 19. Співзасновниця ГО «Благодійний фонд «Майбутнє 
молоді України». 
Співзасновниця ГО «Українська перспектива». 
Член Національної спілки журналістів України. 

 
П.п. 20. Досвід практичної роботи за спеціальністю – 10 років. 

Якушевська 
Оксана 
Володимирівна 

Доцент Київський 
національний 
торговельно- 

економічний 
університет (2002р., 
спеціальність - 
«Облік і аудит», 
кваліфікація - 
економіст з обліку і 
аудиту) 

Кандидат економічних 
наук, cпеціальність - 
08.00.07 Демографія, 

економіка праці, соціальна 
економіка і політика, тема 
дисертації: Підвищення 
соціально- демографічного 
потенціалу за умов 
реформування системи 
охорони здоров’я 
населення, диплом ДК 
№047711 від 05.07.2018 р. 

(Міністерство освіти і 
науки України, 
Хмельницький 
національний університет) 

Начальник відділу реклами та 
зв'язків з громадськістю ВТЕІ 
ДТЕУ – 09.2018 – до 09.2023. 

 
Начальник відділу 
профорієнтаційної роботи ВТЕІ 
КНТЕУ – 09.2016 – до 09.2018. 

DigIn.Net 2 (German-
Ukrainian Digital 
Innovation Network 2), 

Anhalt University of 
Applied Sciences, 
м. Кетен, Німеччина, 
сertificate 
№ DN 202311469, 
тема: «Digital Future: 
Blended Learning», 
2023 р., 6 кред. 
 

П.п. 4. Якушевська О.В. Територіальний маркетинг: робоча 
програма. Редакційно-видавничий відділ ВТЕІ ДТЕУ, 2023. 24 
с. 

Якушевська О.В. Територіальний маркетинг: методичні 
рекомендації до самостійної роботи. Редакційно-видавничий 
відділ ВТЕІ ДТЕУ, 2023. 22 с. 
Якушевська О.В. (Говорко О.В.) Маркетинг соціального 
забезпечення: робоча програма. Редакційно- видавничий відділ 
ВТЕІ КНТЕУ, 2020. 27 с. 
Якушевська О.В. (Говорко О.В.), Луценко О.І. Комп'ютерна 
графіка в рекламі: робоча програма. Редакційно-видавничий 
відділ ВТЕІ КНТЕУ, 2020. 24 с.  

Якушевська О.В. (Говорко О.В.), Луценко О.І. Реклама в 
Інтернеті: робоча програма. Редакційно-видавничий відділ 
ВТЕІ КНТЕУ, 2020. 33 с.  
 

П.п. 5. Кандидат економічних наук, cпеціальність - 08.00.07 
«Демографія, економіка праці, соціальна економіка і політика», 

тема дисертації: «Підвищення соціально-демографічного 
потенціалу за умов реформування системи охорони здоров’я 
населення (ДК №047711 від 05.07.2018 р., Міністерство освіти і 
науки України, Хмельницький національний університет)». 
 

П.п. 12. Якушевська О.В. Передумови використання теорії 
маркетингу в територіальному управлінні. Соціально-

політичні, економічні та гуманітарні виміри європейської 
інтеграції України: зб. наук. пр. ХІ Міжнар. наук.-практ. конф., 
м. Вінниця, 25 вересня 2023 р. Вінниця, 2023. Ч. 2. С.150-164. 
Govorko O.V., Hladii І.О., Kuznetsova S., Dziuba O.М., Maister 
L.А. Social aiudit of expenditure on the internally displaced 
persons due to the armed conflict in the esat of Ukraine: current 
necessity Ukraine. Financial and Credit Activity: Problems of 
Theory and Practice. 2021. 3(38). p. 191-202. (Web of Science, 

фахове видання). 
Якушевська О.В. (Говорко О.В.) Імідж ЗВО як елемент його 
конкурентоспроможності. Соціально-політичні, економічні та 
гуманітарні виміри європейської інтеграції України: зб. наук. 
пр. VIIІ Міжнар. наук.-практ. конф., м. Вінниця, 03 черв. 2020 
р. Вінниця, 2020. Ч. 3. 256 с Р. 107-115. 
Якушевська О.В. (Говорко О.В.) Якісна освіта – детермінанта 
приросту людського капіталу країни. Scientific Letters of 

Academic Society of Michal Baludansky. Kosice. Slovakia. 2020. 
Vol. 7. Issue 3. P. 36-39. 
Якушевська О.В. (Говорко О.В.), Мельничук О. Розвиток 



людського капіталу – стратегічна ціль формування сучасної 
інноваційної економіки. Scientific Letters of International 
Academic Society of Mikhail Baludansky. Slovakia. 2019. Volume 
7, No. 3/2019. С.30-33 (обсяг власних - 0,1 друк.арк.). 

Якушевська О.В. (Говорко О.В.) Роль реклами у просуванні 
іміджу закладу вищої освіти на ринку освітніх послуг. 
International Scientific-Practical Conference Global marketing: 
analysis and challenges of our time: Conference Proceedings, May 
16-17th, 2019. Batumi, Georgia. Р. 143-146. 
 

П.п. 14. ІІ етап 9-Харківського студентського фестивалю 

реклами (Харківський національний економічний університет 
ім.Семена Кузнеця, м. Харків, 2023) – Олійник Є. – Диплом ІІІ 
місце.  
ІІ етап ХІ Всеукраїнського студентського конкурсу 
торговельної реклами (Державний торговельно-економічний 
університет, м. Київ, 2023) – Олійник Є. – Диплом І місце.  
 

П.п. 19. Член ГО «Українська Асоціація Маркетингу».  
Член ГО «Вінницька асоціація гостинності «ХлібСіль». 
 

П.п. 20. Досвід практичної роботи за спеціальністю – 7 р. 

 


