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оцифрування службових документів та програмна реалізація 
інформаційного ресурсу. Вісник Харківської державної 
академії культури. 2024. № 65. С. 208–226 http://v-
khsac.in.ua/article/view/307710. (фахове видання) 
Горова В.О. Організація та проведення ярмаркової торгівлі на 
Правобережній Україні у другій половині ХІХ – на початку 
ХХ ст.: соціонормативний і документаційний аспект. 
Краєзнавство. 2022. Вип. 3-4 (120-121). С.14–20 (фахове 

видання). 
Горова В.О. Трансформація громадських традицій сільської 
колективної взаємодопомоги українців у другій половині ХХ 
– на початку ХХІ ст. Етнічна історія народів Європи. 2022. 
Вип.68. С. 102–112. (фахове видання) 
Горова В.О. Роль сільської громади у боротьбі з пияцтвом на 
Правобережній Україні у другій половині ХІХ – на початку 
ХХ ст. Етнічна історія народів Європи. 2021. Вип. 64. С. 31–

41.(фахове видання) 
Горова В.О.Громадські традиції дозвілля і спілкування 
українських селян у другій половині ХХ – на початку ХХІ ст. 
(за експедиційними матеріалами). Етнічна історія народів 
Європи. 2020. Вип. 61. С. 7–16. (фахове видання) 

https://doi.org/10.1007/978-3-031-62213-7_11
https://doi.org/10.1007/978-3-031-62213-7_11
https://ceur-ws.org/Vol-3851/paper11.pdf
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Академії європейських 
студій 
“Децентралізація та 
розвиток громад: 

програми ЄС для 
України”, 2024 р., 
2 кред. 
 
Інституті наук 
соціальних 
комунікацій і медіа 
Університету імені 
Марії Кюрі-

Склодовської в 
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Польща, сертифікат, 
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кред. 
 
 
Національний 

університет “Львівська 
політехніка”, м. Львів, 
Україна, сертифікат 
ПК 
№ 02071010/000184–
23, тема: 
“Професіоналізм та 
етика педагогічного 

спілкування у 
сучасному закладі 
вищої освіти”, 2023 р., 
1 кред. 

Горова В.О. Об’єднані територіальні громади: виклики і 
перспективи етнологічних досліджень. Народна творчість та 
етнологія. 2019. № 1. C. 72–74. (у співавторстві) (фахове 
видання) 

Горова В.О. Проблеми соціокультурного розвитку об’єднаних 
громад в Україні: сучасний стан та перспективи досліджень. 
Народна творчість та етнологія. 2019. № 6. С. 48–57. (фахове 
видання) 
Горова В.О. Науково-практичний семінар «Соціокультурний 
вимір децентралізації: старий/новий досвід українських 
громад». Народна творчість та етнологія.  2019. №3. С. 61–64 
(у співавторстві). (фахове видання) 
Горова В.О. Сучасні вияви і трансформації традиційних форм 

торгівлі українців у ХХ – на початку ХХІ ст. (на прикладі 
Слобожанщини). Народна творчість та етнологія. 2018. № 2. 
С. 77–87. (фахове видання) 
Горова В.О.Історія виникнення та специфіка традиційних 
слобожанських ярмарків (ХVІІ – початок ХХ ст.). Етнічна 
історія народів Європи. 2018. Вип. 54. С. 18–24. (фахове 
видання) 
Горова В.О.Нотатки зі щоденника етнолога (польові 

дослідження в Хмельницькій та Чернівецькій областях). 
Народна творчість та етнологія. 2018. №2. С.96–97. (у 
співавторстві) (фахове видання) 
Горова В.О. Проблемні аспекти роботи сучасного етнолога «у 
полі» (експедиції до Чернівецької та Тернопільської 
областей). Народна творчість та етнологія. 2018.  № 4. С. 89–
92. (у співавторстві) (фахове видання) 
Горова В.О. Етнографічна мозаїка Буджаку другої половини 

ХХ – початку ХХІ століття. Народна творчість та етнологія. 
2018. №6. С.70–76. (у співавторстві)(фахове видання) 

 
П.п. 3. Горова А. Сучасні форми самоорганізації та інтеракції 
у громадах малих міст України. Соціокультурні 
трансформації сучасного урбаністичного простору в Україні: 
культурно-антропологічні студії / (голов. ред. Г. Скрипник); 
ІМФЕ ім. М. Т. Рильського НАН України. Київ, 2023. С. 206-

238. (загальний обсяг - 23,13 друк. арк., обсяг власних - 
1,5  друк.арк.)  
Горова В.О. Форми самоорганізації та інтеракції у громадах 
малих міст України з огляду на виклики воєнного часу. 
Вітчизняна гуманітаристика в контексті повоєнного 
відновлення України та актуальних питань реформування 
НАН України: у 2-х частинах. Частина 2. / [голов. ред. Г. 
Скрипник] ; НАН України, ІМФЕ ім. М. Т. Рильського. Київ, 

2023. С. 152-166. (загальний обсяг - 13,95 друк. арк., обсяг 
власних - 1 друк.арк.)  
Горова В.О. Сучасні соціонормативні практики українців: 
трансформація традиційного, глобалізаційні впливи. 
Українська культура в контексті національного гуманітарного 



дискурсу та сучасних європейських студій. Частина 1. / 
[голов. ред. Г. Скрипник]; ІМФЕ  ім. М.Т. Рильського НАН 
України. Київ, 2021. С. 4-48. (загальний обсяг - 13,89 друк. 
арк., обсяг власних - 2 друк.арк.)  

Горова В.О. Соціальні мережі як локальний інформаційний 
ресурс для бібліотечного закладу територіальної громади. 
Історико-культурна спадщина: збереження, доступ, 
використання: монографія / Відп. ред. І.І. Тюрменко. Київ: 
НАУ, 2021. С.72–78. (обсяг власних - 0,5 друк.арк.)  
Горова В.О. Українська громада в контексті глобальних 
викликів: соціокультурні аспекти децентралізації. 
Трансформація етнокультурного простору в умовах 
інформаційного суспільства [голов. ред. Г. Скрипник]; НАН 

України ; ІМФЕ ім. М. Т. Рильського. Київ, 2019. С. 49-85.  
(обсяг власних - 1,5 друк.арк.)  
 
П.п. 4. Горова В.О. Організація GR-менеджменту: робоча  
програма для здобувачів освітнього ступеня «бакалавр» галузі 
знань 02 «Культура і мистецтво» спеціальності 
029 «Інформаційна, бібліотечна та архівна справа» ОП 
«Соціальні комунікації та інформаційна діяльність». Львів, 

2023. 25 с. 
Горова В.О. Організація GR-менеджменту. методичні 
рекомендації до виконання практичних занять для здобувачів 
освітнього ступеня «бакалавр» галузі знань 02 «Культура і 
мистецтво» спеціальності 029 «Інформаційна, бібліотечна та 
архівна справа» ОП «Соціальні комунікації та інформаційна 
діяльність». Львів, 2023. 25 с. 
Горова В.О. Вступ до спеціальності. робоча  програма для 

здобувачів освітнього ступеня «бакалавр» спеціальності 061 
Журналістика ОП «Реклама і зв’язки з громадськістю». Київ, 
2021. 13 с. 
Горова В.О. Візуальні комунікації. робоча  програма для 
здобувачів освітнього ступеня «бакалавр» спеціальності 061 
Журналістика ОП «Реклама і зв’язки з громадськістю». Київ, 
2023. 17 с. 
Горова В.О. Організація івентів. робоча  програма для 

здобувачів освітнього ступеня «бакалавр» спеціальності 061 
Журналістика ОП «Реклама і зв’язки з громадськістю». Київ, 
2023.15 с. 

 
П.п. 12. Горова В. Особливості документування управлінської 
діяльності фітнес- організацій в умовах цифрової 
трансформації сфери послуг. Інформація, комунікація, 
суспільство 2025: матеріали 43-ї Міжнародної наукової 

конференції «Інформація, комунікація, суспільство – 2025» 
ІCS-2025 (22-24 травня 2025 р., с. Зозулі Львівської обл.). 
Львів: Видавництво Львівської політехніки, 2025. C. 48-49. (у 
співавторстві із В.Кінчило) https://skid.lpnu.ua/wp-
content/uploads/2025/05/ICS2025_Proceedings.pdf 



Горова В. Законодавчі основи використання цифрових 
технологій у закладах загальної середньої освіт.  Інформація, 
комунікація, суспільство 2025: матеріали 14-ї Міжнародної 
наукової конференції «Інформація, комунікація, суспільство – 

2025» ІCS-2025 (22-24 травня 2025 р., с. Зозулі Львівської 
обл.). Львів: Видавництво Львівської політехніки, 2025. 
C. 175-176. (у співавторстві з С. Грицай). 
https://skid.lpnu.ua/wp-
content/uploads/2025/05/ICS2025_Proceedings.pdf 
Горова В. Особливості розроблення контент-стратегії 
просування крафтової продукції в умовах конкуренції   
Інформація, комунікація, суспільство 2025: матеріали 14-ї 
Міжнародної наукової конференції «Інформація, комунікація, 

суспільство – 2025» ІCS-2025 (22-24 травня 2025 р., с. Зозулі 
Львівської обл.). Львів: Видавництво Львівської політехніки, 
2025. C. 171-172. (у співавторстві з Л. Сташко). 
https://skid.lpnu.ua/wp-
content/uploads/2025/05/ICS2025_Proceedings.pdf 
Горова В. Вебсайт як інструмент популяризації закладу 
швидкого харчування. Інформація, комунікація, суспільство 
2024: матеріали 13-ї Міжнародної наукової конференції 

«Інформація, комунікація, суспільство – 2024» ІCS-2024 (23-
25 травня 2024 р., с. Зозулі Львівської обл.). Львів: 
Видавництво Львівської політехніки, 2024. C. 227-228. (у 
співавторстві із Білобрин М.-А.) https://skid.lpnu.ua/wp-
content/uploads/2024/05/ICS2024_Proceedings.pdf 
Горова В. Свобода слова та право на інформацію: нові 
виклики в умовах війни. Права людини: відображення у 
медіапросторі: матеріали ІІІ науково-методологічного 

семінару (20 лютого 2024 року, Київ, Україна). Київ, 2024 
С. 132-135 (у співавторстві з Мельник Т.) 
11.Горова В. До проблеми дослідження свободи слова в медіа 
в умовах війни. Права людини: відображення у медіапросторі: 
матеріали ІІІ науково-методологічного семінару (20 лютого 
2024 року, Київ, Україна). Київ, 2024 С.139-142 (у 
співавторстві з Моторною І.) 
Горова В. Архітектоніка друкованого та електронного 

періодичного видання: порівняльна характеристика. Політ. 
Сучасні проблеми науки. Міжнародні відносини: Тези 
доповідей ХХV Міжнародної науково-практичної 
конференції здобувачів вищої освіти і молодих учених. Київ, 
2024, Національний авіаційний університет / Ред. кол. В. 
Шульга [та ін.]. К.: НАУ, 2024. С. 346-347 (у співавторстві з 
Дейнегою А.) 
Горова В. Блогінг як явище сучасної інтернет-комунікації 

(особливості створення контенту про українську літературу). 
Політ. Сучасні проблеми науки. Міжнародні відносини: Тези 
доповідей ХХV Міжнародної науково-практичної 
конференції здобувачів вищої освіти і молодих учених. Київ, 
2024, Національний авіаційний університет / Ред. кол. В. 

https://skid.lpnu.ua/wp-content/uploads/2025/05/ICS2025_Proceedings.pdf
https://skid.lpnu.ua/wp-content/uploads/2025/05/ICS2025_Proceedings.pdf


Шульга [та ін.]. К.: НАУ, 2024. С. 363-364 (у співавторстві з 
Лапігою А.) https://er.nau.edu.ua/handle/NAU/62962 
Горова В. Блог як вид сучасної комунікації у соціальних 
медіа. Політ. Сучасні проблеми науки. Міжнародні відносини: 

Тези доповідей ХХV Міжнародної науково-практичної 
конференції здобувачів вищої освіти і молодих учених. Київ, 
2024, Національний авіаційний університет / Ред. кол. В. 
Шульга [та ін.]. К.: НАУ, 2024. С. 334-335 (у співавторстві з 
Веретою К.). https://er.nau.edu.ua/handle/NAU/62962 
Горова В. Створення та функціонування соціальної реклами 
під час Першої світової війни. Актуальні питання 
медіадосліджень: збірка студентських наукових публікацій. 
Київ, 2024. Вип. 2. С. 6–8 (у співавторстві із М. Аділь).  

Горова В.  Відео як ефективний інструмент для створення 
впізнаваності бренду. Матеріали всеукраїнської науково-
практичної конференції «Комунікаційні технології та їх роль 
у сучасному інформаційному просторі». Київ: ДУ «КАІ», 
2025. С. 37-40. (у співвторстві з М. Павлушкіною). 
Горова В. Створення візуального контенту: особливості його 
сприйняття та основні вимоги.  Політ. Сучасні проблеми 
науки. Соціально-гуманітарні науки: тези доповідей XXV 

Міжнародної науково-практичної конференції здобувачів 
вищої освіти і молодих учених: у 2-х т. Т. 2 (м. Київ, 01-04 
квітня 2025 р.) / ред. кол.: Н. І.Мельник, А. М.Кокарєва та ін.; 
Державний університет «Київський авіаційний  інститут». К.: 
КАІ, 2025. С. 370-372 (у співвторстві з М. Павлушкіною). 
Горова В. Місце та роль інфлюенсер-маркетингу у просуванні 
брендів. Актуальні питання медіадосліджень: збірка 
студентських наукових публікацій. Київ, 2024. Вип. 2. С. 175-

178. ( у співавторстві з А. Хуголь) 
Горова В. Значення платформи «Інстаграм» у просуванні 
сучасного бізнесу. Актуальні питання медіадосліджень: збірка 
студентських наукових публікацій. Київ, 2024. Вип. 2. С. 118-
120. ( у співавторстві з В. Кутир) 
Горова В. Нормативно-правове регулювання соціальної 
реклами у світі: вплив культурних цінностей і традицій. 
Актуальні питання медіадосліджень: збірка студентських 

наукових публікацій. Київ, 2024. Вип. 2. С. 106-109. (у 
співавторстві з К. Козаренко). 
Соціокультурні чинники інтегрованості у територіальних 
громадах України: постановка проблеми. Матеріали VІ 
Міжнародної науково-практичної конференції «Мова та 
культура у просторі новітніх технологій: проблеми сучасної 
комунікації» в рамках V Міжнародного симпозіуму 
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підприємства», 2022-2024 рр. Державний реєстраційний 
номер – 0122U000314. Науковий керівник. 
Член редакційної колегії наукового журналу «Development 
Service Industry Management» Хмельницького-національного 
університету, з 2023 р. (Index Copernicus; Google Scholar). 
 
П.п. 10. Державний торговельно-економічний університет, 

Проєкт Жан Монне 101047657 AERC, сертифікат № 56/4, 
тема «Адвокатування європейських правил конкуренції», 
2023 р. (40 годин/ 1,3 кредити). 
 
П.п. 12. Громова О.Є. Роль та місце особистого бренду в 
сучасному світі. Соціально-політичні, економічні та 
гуманітарні виміри європейської інтеграції України: Збірник 
наукових праць XІІ Міжнародної науково-практичної 

конференції 15-17 травня 2024 р. Вінниця, 2024. С.220-228. 
Громова О.Є. Проектний підхід до організації та проведення 
виставок і ярмарок. Управління проектами: проектний підхід 
в сучасному менеджменті: XIV Міжнародна науково-
практична інтернет-конференція, Одеська державна академія 
будівництва і архітектури, 19-20 жовтня 2023. м. Одеса. С.26-
29. 
Громова О., Середницька Л., Крупський А. Ефективний 

маркетинг як основа конкурентоздатності підприємств. 
Modern engineering and innovative technologies.  2023. № 2 (29-
02). Рр.3–8. 
Громова О.Є. Управління конкурентоздатністю підприємств з 
використанням маркетингових технологій. Соціально-
політичні, економічні та гуманітарні виміри європейської 
інтеграції України: зб. наук. пр. ХІ Міжнар. наук.-практ. 
конф., м. Вінниця, 25 вересня 2023 р. Вінниця, 2023. Ч. 2. 

С.97-103. 
Громова О.Є. Маркетингові технології в управлінні 
конкурентоздатністю підприємств. Innovations and Prospects of 
World Science: XV Міжнародна науково-практична 
конференція, 12-14 жовтня 2022 р., С. 379-381. 
Танасійчук А. М., Громова О. Є., Шевчук А. Л. Оцінювання 
стану та перспектив розвитку експортної діяльності 
виробників. Scientific Letters of Academic Society of Michal 

Baludansky. 2020. № 8. Т. 4. С. 119–126. 
Громова О. Є., Новак І. Г., Гендега А. А. Особливості 
комунікаційної політики в системі маркетингу. Науковий 
журнал: Молодий вчений. 2020. № 11 (87). С. 19–22.  
Громова О. Є., Турченюк Д. Маркетингові дослідження 



споживчих мотивацій. Фінансово -економічний розвиток 
України в умовах трансформаційних перетворень : II Міжнар. 
наук. -практ. конф. (28 квітня 2020 р., м. Львів). Тернопіль : 
Осадца Ю.В., 2020. С. 76 –78. 

Громова О. Є., Шевчук А. Л., Чорна С. І., Боровська О. Г. 
Формування маркетингового ціноутворення, орієнтованого на 
споживача та розробка програми лояльності споживачів. 
Scientific Letters of Academic Society of Michal Baludansky. 
2019. № 7. № 3. P. 39 –42.  
 
П. п. 14. ІІІ Всеукраїнський конкурс дипломних робіт 
(випускних кваліфікаційних робіт) зі спеціальності 
«Маркетинг» (Хмельницький національний університет, м. 

Хмельницький, 12 квітня 2019) – Петрова І. О . – Диплом ІІ 
ступеня.  
 
П.п. 19. Член ГО «Українська Асоціація Маркетингу».  
Член ГО «Об’єднання маркетологів України». 
Член ГО «Вінницька асоціація гостинності «ХлібСіль». 
Експерт Національного агентства із забезпечення якості 
вищої освіти. 

Денисюк 
Олександр 
Миколайович 

Професор Московський фізико-
технічний інститут 
(1993р., 
спеціальність - 
«Прикладна 

математика і 
фізика», кваліфікація 
- інженер-фізик); 
Київський 
державний 
економічний 
університет (1996р., 
спеціальність - 

«Міжнародні 
економічні 
відносини», 
кваліфікація - 
економіст); 

Кандидат економічних 
наук, cпеціальність - 
08.02.03 «Організація 
управління, планування і 
регулювання 

економікою», тема 
дисертації: «Науково-
методичні основи 
державного регулювання 
зовнішньоекономічної 
діяльності в Україні у 
період переходу до 
ринку», диплом КН 

№013059 від 27.12.1996 р. 
(Міністерство освіти і 
науки України, Науково-
дослідний економічний 
інститут Мінекономіки 
України),  
 
доцент кафедри 

фінансового контролю і 
аналізу, атестат 12ДЦ 
№022849 від 22.12.2009 р. 
(Атестаційна колегія 
Міністерства освіти і 
науки України 
 
 Доктор економічних наук, 

 Державне 
підприємство «45 
експериментальний 
механічний завод», 
м.Вінниця, 

індивідуальна 
програма підвищення 
кваліфікації, 2021р.,  
2 кред.; 
 
Вінницький 
національний аграрний 
університет, 

сертифікат №145/21 
від 28.04.2021р.,  
4 кред. 
 
 

П.п. 1. Коту Є.В., Рябокінь М.В., Блюм О.В., Денисюк О.М. 
Економічний потенціал використання технологій штучного 
інтелекту для оптимізації управління фінансами місцевих 
громад в Україні. Economy of Ukraine, 2025, v. 68, n. 3, p. 3, 
DOI. 10.15407/economyukr.2025.03.003. 

Котвицька Н., Терновий С., Денисюк О. Оптимізація 
механізмів управління іноземними інвестиціями для розвитку 
сектора послуг та обслуговування. Економіка та суспільство, 
(67). https://doi.org/10.32782/2524-0072/2024-67-11. (фахове 
видання). 
Котух  Є.В.,  Коробчинський  М.В.,  Рябокінь  М.В., Блюма  
О.В., Денисюк О.М.  Методи  та  засоби  прогнозування  руху  
коштів  місце-вих  бюджетів  з  використанням  штучного  

інтелекту. Наукові  записки Національного  університету  
«Острозька  академія».  Серія  «Економіка»: науковий 
журнал. Острог : Вид-во НаУОА, червень 2024. No 33(61). С. 
47–61. (фахове видання). 
Денисюк О.М., Ковальчук С.П. Аналітичне забезпечення 
фінансового менеджменту підприємства. Наукововиробничий 
журнал «Інноваційна економіка». 2017. №7–8[70]. С. 154- 159. 
(фахове видання).  

Денисюк О.М. Проблеми внутрішнього аудиту ефективності 
інвестицій в науково-дослідну діяльність. Науковий вісник 
Міжнародного гуманітарного університету. Серія: «Економіка 
і менеджмент». 2015. С. 228-230. (фахове видання).  
Денисюк О.М. Аналіз операційних витрат підприємств 
машинобудування на прикладі Вінницької області. Агросвіт. 
2015. №22. С. 38-44. (фахове видання).  
Денисюк О.М. Формування локальної бази даних 

https://openurl.ebsco.com/results?sid=ebsco:ocu:record&bquery=AU+%D0%9A%D0%9E%D0%A2%D0%A3,%20%D0%84.%20%D0%92.&link_origin=scholar.google.com.ua&searchDescription=%D0%9A%D0%9E%D0%A2%D0%A3,%20%D0%84.%20%D0%92.
https://openurl.ebsco.com/results?sid=ebsco:ocu:record&bquery=AU+%D0%A0%D0%AF%D0%91%D0%9E%D0%9A%D0%86%D0%9D%D0%AC,%20%D0%9C.%20%D0%92.&link_origin=scholar.google.com.ua&searchDescription=%D0%A0%D0%AF%D0%91%D0%9E%D0%9A%D0%86%D0%9D%D0%AC,%20%D0%9C.%20%D0%92.
https://openurl.ebsco.com/results?sid=ebsco:ocu:record&bquery=AU+%D0%91%D0%9B%D0%AE%D0%9C,%20%D0%9E.%20%D0%92.&link_origin=scholar.google.com.ua&searchDescription=%D0%91%D0%9B%D0%AE%D0%9C,%20%D0%9E.%20%D0%92.
https://openurl.ebsco.com/results?sid=ebsco:ocu:record&bquery=AU+%D0%94%D0%95%D0%9D%D0%98%D0%A1%D0%AE%D0%9A,%20%D0%9E.%20%D0%9C.&link_origin=scholar.google.com.ua&searchDescription=%D0%94%D0%95%D0%9D%D0%98%D0%A1%D0%AE%D0%9A,%20%D0%9E.%20%D0%9C.
https://doi.org/10.32782/2524-0072/2024-67-11


cпеціальність - 08.02.03 
«Організація управління, 
планування і регулювання 
економікою», тема 

дисертації: «Науково-
методичні основи 
трансформації структури 
власності в Україні», 
диплом ДД №006074 від 
11.02007 р. 
(Міністерство освіти і 
науки України, Науково-
дослідний економічний 

інститут Мінекономіки 
України),  
 
професор кафедри 
фінансового контролю та 
аналізу атестат 12ПР 
№011404 від 25.02.2016 р. 
(Атестаційна колегія 

Міністерства освіти і 
науки України) 

підсумкового внутрішньогосподарського обліку та контролю 
в системі управління підприємством. Формування ринкових 
відносин в Україні. 2015. Вип. 11(174). С.86-88. (фахове 
видання).  

Денисюк О.М. Аналіз стану та ефективності використання 
основних засобів на підприємствах машинобудівної галузі. 
Ефективна економіка. 2015. №9. (фахове видання).  

 
П.п. 12. Денисюк О.М., Гріщенко І.В. Теоретичні і 
методологічні аспекти контролю грошових активів та 
дебіторської заборгованості. Соціальноекономічні та 
гуманітарні аспекти розвитку суспільства: зб. матер. Всеукр. 
наук.-практ. конф. Тернопіль: Крок. 2018. Т.1. С. 155-157. 

Денисюк О. М., Крупельницька І. Г. Система організації 
внутрішнього аудиту страхових компаній. Scientific Letters of 
Academic Society of Michal Baludansky. 2018. Vol.6. Issue 4. P. 
43-48.  
Денисюк О.М. Гріщенко І.В. Економічна сутність 
продуктової політики підприємства. Розвиток освіти, науки, 
економіки в умовах інтеграційних процесів: зб. матер. Всеукр. 
наук.- практ. конф. Тернопіль: Крок. 2017. Т. 1. С. 27-29.  

 
П.п. 19. Участь у професійному об’єднанні за спеціальністю у 
Вінницькій обласній громадській організації «Вінницький 
обласний »Клуб бухгалтерів». 
 
П.п. 20. Наукове консультування підприємств.  

Довгань Юрій 
Васильович 

Декан 
факультету 
торгівлі, 
маркетингу та 
сфери 
обслуговування, 
доцент 

Вінницький 
державний аграрний 
університет (2000р., 
спеціальність - 
«Менеджмент 
організацій», 
кваліфікація - 

економіст- 
організатор 
сільськогосподарсько
го виробництва);  
 
Вінницький 
торговельно- 
економічний інститут 

Київського 
національного 
торговельно- 
економічного 
університету (2020р., 
спеціальність - 
«Маркетинг», 
кваліфікація - 

Кандидат економічних 
наук, cпеціальність - 
08.00.04 Економіка та 
управління 
підприємствами (за 
видами економічної 
діяльності), тема 

дисертації: Маркетингові 
інструменти управління 
інноваційно-інвестиційною 
активністю олійно-
жирових підприємств 
харчової галузі, диплом 
ДК №060819 від 
29.06.2021 р. 

(Міністерство освіти і 
науки України, 
Хмельницький 
національний університет) 

 
доцент кафедри 
маркетингу та реклами, 
атестат АД №014169 від 

 Сертифікат знання 
англійської мови на 
рівні В2, LangSkill, 
Ukraine, 
№ 35D16J162DQ04, 
17.02.2023 р.; 
 

Харківський 
національний 
університет імені 
В. Н. Каразіна, проєкт 
Жана Моне 
BeSustainAble-
101085651, сертифікат 
№ BSA 122/2024, тема 

«Бізнес-моделі для 
сталого розвитку: 
виклики та цифрова 
трансформація», 
31.05.2024 р. 3 кред.; 
 
Державний 
торговельно-

П.п. 1. Zamkova N., Polishchuk I., Dovhan Yu., Dovhan L., 
Novytskyi R. Training of Future Logistics and Supply Chain 
Managers: A Competency Approach. Financial and Credit 
Activity: Problems of Theory and Practice. 2023. Vol. 1 (48). P. 
427–440. DOI: https://doi.org/10.55643/fcaptp.1.48.2023.3946. 
(Web of Science, Scopus, фахове видання). 
Polishchuk I., Dovhan Yu., Hromova O., Dovhan L., Hnydiuk I. 

Tools for Marketing Management of the Innovation and 
Investment Activity. Financial and Credit Activity: Problems of 
Theory and Practice. 2022. Vol. 2 (43). P. 228–237. (Web of 
Science, Scopus, фахове видання). 
Gonchar О., Zamkova N., Polishchuk I., Dovhan Y., Sokolovska 
V. Oil and Fat Business of Ukraine : Marketing Orientation for 
Achieving Competitive Advantages. European Journal of 
Sustainable Development. 2020. Vol. 9. № 4. P. 261–272. DOI: 

https://doi.org/10.14207/ejsd.2020.v9n4p261. (Web of Science, 
Scopus). 
Kaletnik H., Lutsiak V., Melnichuk O., Dovhan Y., Malicki M. 
Organizational Basis of the Development of Innovative Functional 
Food Products by the Ukrainian Enterprises of Deep Walnut 
Processing. Ukrainian Food Journal. 2019. Vol. 8. Issue 1. 
P. 169–180. DOI: https://doi.org/10.24263/2304-974X-2019-8-1-
16. (Web of Science, фахове видання). 



ступінь вищої освіти 
магістр , 
спеціальність 
«Маркетинг» освітня 

програма 
«Маркетинг») 

20.12.2023 р. (Атестаційна 
колегія Міністерства 
освіти і науки України)  
 
. 

економічний 
університет, проєкт 
Жана Моне 
EUAEOUA, 

сертифікат № 19/05, 
тема «Програма 
авторизованого 
економічного 
оператора ЄС: 
імплементація в 
Україні», 
31.05.2024 р., 3 кред.; 
 

Державний 
торговельно-
економічний 
університет, проєкт 
Жана Моне 101047657 
AERC, сертифікат № 
58/4, тема 
«Адвокатування 

європейських правил 
конкуренції», 
14.07.2023 р., 3 кред.; 
 
DigIn.Net 2 (German-
Ukrainian Digital 
Innovation Network 2), 
Anhalt University of 

Applied Sciences, 
м. Кетен, Німеччина, 
сertificate 
№ DN 202311084, 
тема: «Digital Future: 
Blended Learning», 
2023 р., 6 кред.; 
 

Google Digital 
Marketing & E-
commerce 
Professional Certificate, 
сертифікат 
https://coursera.org/veri
fy/profession 
al-

cert/24UHVU3V8G67 
2023 р., non credit; 
 
International internship 
under the program 

Поліщук І.І., Довгань Ю.В., Якушевська О.В. Освітній 
маркетинг в умовах економіки знань. Інфраструктура ринку. 
2024. Вип. 78. С. 171–175. URL: http://www.market-
infr.od.ua/journals/2024/78_2024/34.pdf. DOI: 

https://doi.org/10.32782/infrastruct78-32. (фахове видання). 
Поліщук І.І., Довгань Ю.В., Якушевська О.В. Маркетингова 
стратегія в цифровому середовищі: огляд компонентів та 
основних аспектів. Ефективна економіка. 2024. № 5. URL: 
https://www.nayka.com.ua/index.php/ee/article/view/3746/3781. 
DOI: http://doi.org/10.32702/2307-2105.2024.5.11. (фахове 
видання). 
Довгань Ю.В., Середницька Л.П. Маркетинг сталого 
розвитку: досвід ЄС. Економіка та суспільство. 2023. № 49. 

URL: 
https://economyandsociety.in.ua/index.php/journal/article/view/23
54. DOI: https://doi.org/10.32782/2524-0072/2023-49-49. 
(фахове видання). 
Довгань Ю.В. Теоретичні аспекти управління інноваційно-
інвестиційною діяльністю підприємств. Modern Economics. 
2022. № 36 (2022). С. 38–44. DOI: 
https://doi.org/10.31521/modecon.V36(2022)-06. (фахове 

видання). 
Dovhan Yu. Resources and Technologies of the Enterprise 
Marketing Management. Економічний часопис Волинського 
національного університету імені Лесі Українки. 2021. Т. 3. 
№ 27. С. 96–102. DOI: https://doi.org/10.29038/2786-4618-2021-
03-96-102. (фахове видання). 
Polishchuk I.I., Dovhan Yu.V., Korol I.V. Logistics and marketing 
support improvement in the export supply chain. Інноваційна 

економіка. 2021. № 5–6 (88). С. 99–104. DOI: 
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«молодший бакалавр», галузь знань 07 «Управління та 
адміністрування», спеціальність 075 «Маркетинг», ОП 
«Маркетинг». Вінниця: Редакційно-видавничий відділ ВТЕІ 
КНТЕУ. 2020. 23 с. 
 



П.п. 5. Доктор економічних наук, спеціальність – 08.00.04 
«Економіка та управління підприємствами (за видами 
економічної діяльності)», тема дисертації: «Управління 
маркетинговим потенціалом підприємства за умов 

міжнародної інтеграції» (ДД №009320 від 16.12.2019, 
Міністерство освіти і науки України Херсонський 
національний технічний університет)  

 
П.п. 6. Довгань Юрій Васильович, тема: «Маркетингові 
інструменти управління інноваційно-інвестиційною 
активністю олійно-жирових підприємств харчової галузі», 
науковий ступінь – кандидат економічних наук, спеціальність 
08.00.04 – економіка та управління підприємствами (за 

видами економічної діяльності). Спеціалізована вчена рада Д 
70.052.01 Хмельницького національного університету, квітень 
2021 р. (ДК №060819 від 29.06.2021, Міністерство освіти і 
науки України Хмельницький національний університет)  
 
П.п. 7. Педан Марина Леонідівна, тема: «Стратегічний 
маркетинг ЗЕД підприємства на сегментних ринках СОТ», 
науковий ступінь – кандидат економічних наук, спеціальність 

08.00.04 – економіка та управління підприємствами (за 
видами економічної діяльності). Спеціалізована вчена рада Д 
70.052.01 Хмельницького національного університету, 
жовтень 2020 р. 
Панькова Катерина Вікторівна, тема: «Формування системи 
інформаційного забезпечення маркетингової діяльності 
підприємства», науковий ступінь – кандидат економічних 
наук, спеціальність 08.00.04 – економіка та управління 

підприємствами (за видами економічної діяльності). 
Спеціалізована вчена рада Д 70.052.01 Хмельницького 
національного університету, травень 2018 р.  
Войнаренко Сергій Михайлович, тема: «Формування 
рекламної стратегії в маркетинговій політиці підприємств 
мобільного зв’язку», науковий ступінь – кандидат 
економічних наук, спеціальність 08.00.04 – економіка та 
управління підприємствами (за видами економічної 

діяльності). Спеціалізована вчена рада Д 41.052.10 Одеського 
національного політехнічного університету, травень 2016 р.  

 
П.п. 8. Науково-дослідна тема: «Розвиток маркетингового 
потенціалу підприємства», 2016-2018. Державний 
реєстраційний номер – 0116U003745. Науковий керівник.  
Член редакційної колегії наукового фахового видання 
«Вісник Хмельницького національного університету. Серія 

«Економічні науки», з 2020 р. (Категорія «Б»; Index 
Copernicus ICV 2019: 56.97 (з 2013); Google Scholar h5-Index: 
29 (з 2013).  
Член редакційної колегії наукового журналу з економічних 
наук «Вісник Львівського торговельно-економічного 



університету. Економічні науки», з 2023 р. (Категорія «Б»; 
Index Copernicus ICV 2019: 56.97 (з 2013); Google Scholar h5-
Index: 29 (з 2013). 
Член редакційної колегії збірника наукових праць з 

економічних наук «Підприємництво та торгівля» Львівського 
торговельно-економічного університету, з 2023 р. (Категорія 
«Б»; Index Copernicus; Google Scholar). 
Член редакційної колегії видання «Proceedings of the 
International Conference on Applied Innovations in IT», 
Німеччина, з 2024 р. ISSN: 2199-8876. (Scopus, Google 
Scholar). 
  
П.п. 9. Робота у складі чотирьох експертних комісій. (Наказ 

Національного агентства із забезпечення якості вищої освіти 
№795-Е від 12.05.2020 р.; наказ Національного агентства із 
забезпечення якості вищої освіти №715-Е від 30.03.2021 р.; 
наказ Національного агентства із забезпечення якості вищої 
освіти №1740-Е від 30.09.2021 р.; Наказ Національного 
агентства із забезпечення якості вищої освіти №804-Е від 
27.09.2024 р.;)  
 

П.п. 10. Державний торговельно-економічний університет, 
Проєкт Жан Монне 101047657 AERC, сертифікат № 54/4, 
тема «Адвокатування європейських правил конкуренції», 
2023 р. (40 годин/ 1,3 кредити). 
ГО «Privacy HUB» за підтримки ЄС, Міжнародного Фонду 
«Відродження», проєкту «Цифрові, інклюзивні, доступні: 
підтримка цифровізації державних послуг в Україні» (Проєкт 
підтримки Дія), Програма розвитку ООН в Україні за 

фінансуванням Швеції, та сприянням Міністерства освіти і 
науки України, сертифікат №1/14521-22, освітній табір 
«Академія приватності», грантовий компонент проєкту 
EU4USociey, 2022 р. 
 
П.п. 12. Поліщук І.І. Сучасні підходи та методи дослідження 
програм лояльності. Соціально-політичні, економічні та 
гуманітарні виміри європейської інтеграції України: Збірник 

наукових праць XІІ Міжнародної науково-практичної 
конференції 15-17 травня 2024 р. Вінниця, 2024. 
Поліщук І.І., Бердичевський А. Сутність бренду роботодавця 
в бізнес-діяльність компанії. Бренд-менеджмент: 
маркетингові технології: VI Міжнародна науково-практична 
конференція, м. Київ, ДТЕУ, 14 березня 2024 р. С.145-147. 
Поліщук І.І., Довгань Ю.В. Базовий маркетинговий 
інструментарій управління. Modern Engineering and Innovative 

Technologies. 2023. Is. 27. Part. 2. Pp. 61-65 (іноземне видання). 
Поліщук І.І., Яворончук В.І. SMM як сучасний і ефективний 
напрямок проєктного маркетингу. Управління проектами: 
проектний підхід в сучасному менеджменті : матеріали XIV 
Міжнар. наук.-практ. інтернет-конф., 19-20 жовт. 2023 р. 
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виміри європейської інтеграції України: зб. наук. пр. ХІ 

Міжнар. наук.-практ. конф., м. Вінниця, 25 вересня 2023 р. 
Вінниця, 2023. Ч. 2. С.110-118. 
Поліщук І.І. GDPR та маркетингова стратегія в соціальних 
мережах. Екон. наук.-практ. форум «Підприємництво і 
маркетинг у формуванні національної безпеки за умов 
сучасних глобальних викликів», 1–3 груд. 2022 р. 
Хмельницький : ХНУ, 2022. С. 197-200. 
Поліщук І.І., Довгань Ю.В. Оцінка ефективності 
використання маркетингового потенціалу підприємства. 

Modern engineering and innovative technologies. 2022. Issue 21. 
Part 2. Р.65–72. 
Поліщук І.І. Краудсорсинг як технологія управління 
маркетинговою діяльністю підприємства. Підприємництво, 
торгівля, маркетинг: стратегії, технології та інновації: V 
Міжнародна науково-практична Інтернет-конференція, 27 
травня 2022 р. С. 66–69. 
Поліщук І.І. Територіальний брендинг – запорука соціально-

економічного розвитку території. Бренд-менеджмент: 
маркетингові технології. Матеріали ІІІ Міжнар. наук.-практ. 
конф. (Київ, 11 березня 2021 р.) / відп. ред. А.А. Мазаракі. 
Київ : Київ. нац. торг.-екон. ун-т, 2021. С.222- 224.  
Поліщук І., Гончар О., Довгань Ю. Особливості моніторингу 
зовнішнього середовища на засадах маркетингового аналізу. 
Scientific Letters of Academic Society of Michal Baludansky. 
Словаччина. 2020. №8. Том 4. С. 60-63.  

Станкевич І.В., Поліщук І.І. Від академічної доброчесності до 
якості життя. Академічна доброчесність: виклики сучасності 
: збірник наукових есе учасників дистанційного етапу 
наукового стажування для освітян (Республіка Польща, 
Варшава, 02.11 – 11.12.2020) / Польсько-українська фундація 
«Інститут Міжнародної Академічної та Наукової Співпраці», 
Духовна Академія Університету Кардинала Стефана 
Вишинського, Фундація ADD. Варшава, 2020. С.107- 114. 

 
П.п. 14. ІІ етап ІІ Міжнародного конкурсу кваліфікаційних 
робіт з маркетингу, реклами, digital-комунікацій та 
управління брендами. (Хмельницький національний 
університет, м. Хмельницький, 2025) – Расновський А. – 
Диплом І ступеня.  
ІІ етап Всеукраїнського конкурсу кваліфікаційних робіт зі 
спеціальності 075 «Маркетинг» за першим (бакалавр) та 

другим (магістр) рівнями вищої освіти. (Хмельницький 
кооперативний торговельно-економічних інститут,  
м. Хмельницький, 2024) – Мазур А. – Диплом ІІ ступеня 
другий (магістерський) рівень вищої освіти.  
ІІ етап Міжнародного конкурсу кваліфікаційних робіт з 



маркетингу, реклами, digital-комунікацій та управління 
брендами. (Хмельницький національний університет,  
м. Хмельницький, 2024) – Гуменний О. – Диплом ІІІ ступеня.  
ІІ етап Всеукраїнського конкурсу кваліфікаційних робіт зі 

спеціальності 075 «Маркетинг» за першим (бакалавр) та 
другим (магістр) рівнями вищої освіти. (Хмельницький 
кооперативний торговельно-економічних інститут,  
м. Хмельницький, 2023) – Шуневич В.О. – Диплом ІІІ ступеня 
другий (магістерський) рівень вищої освіти.  
ІІ етап V Всеукраїнського конкурсу дипломних робіт 
(випускних кваліфікаційних робіт) зі спеціальності 
«Маркетинг». (Хмельницький національний університет,  
м. Хмельницький, 2022) – Мороз С.С. – Диплом ІІ ступеня.  

ІІ етап V Всеукраїнського конкурсу дипломних робіт 
(випускних кваліфікаційних робіт) зі спеціальності 
«Маркетинг». (Хмельницький національний університет,  
м. Хмельницький, 2021) – Поліщук К.О. – Диплом ІІІ ступеня.  
ІІ етап ІІІ Всеукраїнського конкурсу дипломних робіт 
(випускних кваліфікаційних робіт) зі спеціальності 
«Маркетинг». (Хмельницький національний університет,  
м. Хмельницький, 2020) – Богацька І.В. – Диплом ІІІ ступеня.  

Всеукраїнський конкурс наукових студентських робіт 
«Логістика як інструмент підвищення 
конкурентоспроможності українських підприємств» 
(Уманський національний університет садівництва, м. Умань, 
24 травня 2019 року). Грамота за ІІ місце – Гончарук Д.С.  
(МР - 41д). 
Робота у складі журі Всеукраїнського конкурсу 
кваліфікаційних робіт з маркетингу, 2023р. Хмельницький 

національний університет, м. Хмельницький. 

 
П.п. 19. Член ГО «Українська Асоціація Маркетингу».  
Член ГО «Об’єднання маркетологів України».  
Член ГО «Вінницька асоціація гостинності «ХлібСіль». 
Академік Академії економічних наук України зі спеціальності 
«Маркетинг».  
Член робочої групи з розробки професійних стандартів за 

кодом 2419 «Професіонали у сфері маркетингу». 
Член правління ГО «Мережа громадських організацій 
підтримки ВПО в Україні». 
Експерт Національного агентства із забезпечення якості 
вищої освіти. 

Середницька 
Людмила 
Петрівна 
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викладач 

Київський торгово- 
економічний інститут 
(1979р., 
спеціальність - 
«Товарознавство і 
організація торгівлі 
промисловими 
товарами», 

–  Одеська державна 
академія будівництва 
та архітектури, довідка 
№09-1158 від 
15.10.2024, тема: 
«Підвищення рівня 
викладання освітнього 
компоненту 

П.п. 1. Tanasiichuk A., Kovalchuk S., Sokoliuk S., Kovtun E., 
Dodon O.,   Sakun H.,  Serednytska L. International Business 
Strategy: Ensuring Enterprise Stability Amidst Turmoil. European 
Journal of Sustainable Development. 2024. 13(2), Рр. 278-296. 
(Web of Science). 
Serednytska L Tanasiichuk A., Hromova О., Holovchuk Y., 
Shevchuk A. Market Researches which Are Conducted for 
Introduction of New Product on the Market. Italy. European 



кваліфікація - 
товарознавець вищої 
категорії); 
Педагогический 

факультет 
Московского ордена 
Дружбы народов 
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института 
Центросоюза 
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«Технология 
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преподаватель 
кооперативного 
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Товариство з 
обмеженою 
відповідальністю 
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«Підвищення рівня 
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ТОВ «БОН ВОЯЖ 
ПЛЮС», довідка 
№600/01122022, тема: 
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Платформа масових 
відкритих онлайн- 
курсів Prometheus, 
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доброчесність: онлайн-
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знань 07 «Управління та адміністрування», спеціальність 075 

«Маркетинг», ОП «Маркетинг». Редакційно-видавничий 
відділ ВТЕІ ДТЕУ. 2023. 33 с. 
Танасійчук А.М. Рекламний та ПР-менеджмент: завдання для 
практичних занять. ОС «магістр», галузь знань 07 
«Управління та адміністрування», спеціальність 075 



«Маркетинг», ОП «Маркетинг». Редакційно-видавничий 
відділ ВТЕІ ДТЕУ. 2023. 104 с. 
Танасійчук А.М. Бренд-менеджмент та діджитал-комунікації: 
робоча програма. ОС «магістр», галузь знань 07 «Управління 

та адміністрування», спеціальність 075 «Маркетинг», ОП 
«Маркетинг». Вінниця: Редакційно- видавничий відділ ВТЕІ 
ДТЕУ. 2023. 28 с. 
Танасійчук А.М. Бренд-менеджмент та діджитал-комуінкації: 
методичні рекомендації до самостійної роботи. ОС «магістр», 
галузь знань 07 «Управління та адміністрування», 
спеціальність 075 «Маркетинг», ОП «Маркетинг». 
Редакційно-видавничий відділ ВТЕІ ДТЕУ. 2023. 127 с. 
Танасійчук А.М. Бренд-менеджмент: опорний конспект. 

Редакційно-видавничий відділ ВТЕІ КНТЕУ. 2020. 80 с. 
Танасійчук А.М. Міжнародний маркетинг: робоча програма. 
ОС «бакалавр», галузь знань 07 «Управління та 
адміністрування», спеціальність 075 «Маркетинг», ОП 
«Маркетинг». Вінниця: Редакційно- видавничий відділ ВТЕІ 
ДТЕУ. 2021. 25 с. 
Танасійчук А.М. Маркетингові дослідження: робоча програма. 
ОС «молодший бакалавр», галузь знань 07 «Управління та 

адміністрування», спеціальність 075 «Маркетинг», ОП  
«Маркетинг». Вінниця: Редакційно-видавничий відділ ВТЕІ 
ДТЕУ. 2021. 27 с. 
Танасійчук А.М. Міжнародний маркетинг: опорний конспект. 
Вінниця: Редакційно-видавничий відділ ВТЕІ КНТЕУ. 2020. 
196 с. 
 
П.п. 7. Гавенко Михайло Станіславович, тема: «Формування 

конкурентної стратегії торговельного підприємства», 
науковий ступінь – доктор філософії, спеціальність 076 
«Підприємництво, торгівля та біржова діяльність». 
Спеціалізована вчена рада ДФ 70.052.006 Хмельницького 
національного університету, 26.02.2021 р. 
Золотарьова Валентина Іллівна, тема: «Маркетингова 
діяльність підприємств рекламної сфери», науковий ступінь – 
кандидат економічних наук, спеціальність 08.00.04 – 

економіка та управління підприємствами (за видами 
економічної діяльності). Спеціалізована вчена рада ДД 
26.142.03 Міжрегіональної Академії управління персоналом, 
23.12.2020 р. 
Коваленко Катерина Сергіївна , тема: «Диверсифікація 
товаропотоків підприємств в зовнішньоекономічній 
діяльності», науковий ступінь – кандидат економічних наук, 
спеціальність 08.00.04 – економіка та управління 

підприємствами (за видами економічної діяльності). 
Спеціалізована вчена рада Д.35.052.03 Національного 
університету «Львівська політехніка», 04.12.2017 р.  
 

П.п. 8. Науково-дослідна тема: «Маркетинг в умовах 



міжнародної диверсифікації бізнес-діяльності підприємства», 
2018-2021 рр. Державний реєстраційний номер – 
0118U003231. Науковий керівник. 
Член редакційної колегії міжнародного наукового видання 

«ЛОГО. Мистецтво наукової думки» ГО «Європейська 
наукова платформа», з 2019 р. (сертифікат члена редакційної 
колегії №CRB-A 2617-7064.05). 
Член редакційної колегії міжнародного наукового видання 
«Journal of International Business Policy» Видання Академії 
Міжнародного бізнесу (Academy of International Business 
(AIB)), з 2018 р. 
Член редакційної колегії наукового журналу з економічних 
наук «Трансформаційна економіка». фахова реєстрація 

(категорія «Б»): Наказ МОН України від 27.04.2023 року 
№491. 

 
П.п. 10. Українська Асоціація Маркетингу, в партнерстві 
Представництва іноземної неурядової організації Plan 
International за підтримки Федерального Міністерства 
економічного співробітництва та розвитку Німеччини. 
Сертифікат фасилітатора воркшопів «Формування системи 

забезпечення захисту і покращення здоров’я дітей шляхом 
впровадження міжнародних стандартів в сфері захисту дітей 
та психічного здоров’я і психосоціальної підтримки, тема: 
«Building, back, better (BBB) – «Будуємо, відбудовуємо, 
покращуємо!», 2024 р. 
Українська Асоціація Маркетингу, партнер «ERIM», тема: 
«Надзвичайна підтримка України», 2024 р. 
Українська Асоціація Маркетингу, в рамках програми 

Професійна освіта в Україні/Skills4Recovery», партнер Eutsche 
Gesellschaft fur Internationale usammenarbeit (biz), що діє за 
дорученням Уряду Німеччини, тема: «Стратегія переходу та 
інтеграції українських ветеранів до освіти і робочої сили», 
2024 р. 
Державний торговельно-економічний університет, Проєкт 
Жан Монне 101047657 AERC, сертифікат № 18/4, тема 
«Адвокатування європейських правил конкуренції», 2023 р. 

(40 годин/ 1,3 кредити). 
Програма «Стійкість» - проект, який фінансується 
Європейським Союзом і впроваджується неурядовою 
організацією ЕRIM у партнерстві з Black Sea Trust, 
Інститутом економічних досліджень та політичних 
консультацій, Фондом «Східна Європа», Фондом «Дім прав 
людини» та Домом прав людини в Тбілісі, «Екстрена 
підтримка громадянського суспільства та ЗМІ у відповідь на 

війну в Україні», тема «Дослідження соціально-економічного 
становища та потреб ВПО у Вінниці та Вінницькій області», 
2023 р. 
ГО «Мережа громадських організацій підтримки ВПО в 
Україні», Фонд Friedrich Ebert Stiftung. Україна, Сертифікат 



модератора про участь у нетворкінгу «Працюємо заради 
Перемоги!» для внутрішньо переміщених осіб, 2023 р. 
Міністерство освіти і науки України, Українська Асоціація 
Маркетингу, Науково-методичний центр ВФПО, Науково-

дослідний та консультаційно-практичний центр бізнесу, 
маркетингу та права. Тема: «Школа наставників дуальної 
форми здобуття освіти», сертифікат № CC 38282994/2393-23, 
2023 р. 
Проєкт «Подаруй дитині свято!» – підтримка дітей ВПО та 
дітей з малозабезпечених родин. 
ГО «Українська Асоціація Маркетингу», ГО «Мережа 
громадських організацій підтримки внутрішньо переміщених 
осіб  в Україні»; Міжнародна мережа «DHL», 2023 р. 

Проєкт «Процюємо заради Перемоги!» – підтримка ВПО 
технічними засобами навчання, облаштування кабінету для 
проведення навчальних тренінгів з внутрішньо переміщеними 
особами; ГО «Українська Асоціація Маркетингу», ГО 
«Мережа громадських організацій підтримки внутрішньо 
переміщених осіб  в Україні»; Міжнародна мережа «DHL», 
2023 р. 
Українська Асоціація Маркетингу, Індустріальний Гендерний 

Комітет з Реклами, Фонд Friedrich Ebert Stiftung. Україна, 
Сертифікат модератора про участь у нетворкінгу «Працюємо 
заради Миру!» для внутрішньо переміщених осіб, 2022 р. 
ГО «Українська Асоціація Маркетингу», ГО «Мережа 
громадських організацій підтримки внутрішньо переміщених 
осіб  в Україні», Міжнародна некомерційна природоохоронна 
організація «Альянс дикої природи зоопарку Сан-Дієго», м. 
Каліфорнія, США (San Diego Zoo), 2022 р. 

 
П.п. 12. Танасійчук А.М. Україна у контексті виробництва 
волоського горіха в період війни. Соціально-політичні, 
економічні та гуманітарні виміри європейської інтеграції 
України: Збірник наукових праць XІІ Міжнародної науково-
практичної конференції 15-17 травня 2024 р. Вінниця, 2024. 
Танасійчук А.М. Перезавантаження у сфері реклами в 
Україні. Журналістика та реклама: вектори взаємодії: тези 

доп. VІ Міжнар. наук.-практ. конф. (Київ, 29 берез. 2024 р.) / 
відп. ред. Д. С. Файвішенко. Київ: Держ. торг.-екон. ун-т, 
2024. 289 с. С.200-203. 
Танасійчук А. М., Басістий О. Маркетингові дослідження 
покупців продукції з використанням анкет: суть, завдання та 
аналіз даних. Global science: prospects and innovations. 
Proceedings of the 4th International scientific and practical 
conference. Cognum Publishing House. 2023. Pp. 1070-1084. 

Танасійчук А. М., Садлій В. Впровадження СRM-концепцій 
задля покращення маркетингової політики розподілу ПРАТ 
«ВОЛОДАРКА». Global science: prospects and innovations. 
Proceedings of the 4th International scientific and practical 
conference. Cognum Publishing House. 2023. Pp. 1084-1093. 



Танасійчук А. М., Сусол Д. Контроль результативності та 
ефективності бренд-менеджменту підприємства 
«ЖИТОМИРСЬКИЙ ЛІКЕРО-ГОРІЛЧАНИЙ ЗАВОД». 
Global science: prospects and innovations. Proceedings of the 4th 

International scientific and practical conference. Cognum 
Publishing House. 2023. Pp. 1093-1107. 
Танасійчук А. М., Яновський Д. Дослідження маркетингових 
технологій формування конкурентних переваг ТОВ 
«ПІВДЕННИЙ ЕКСПЕРТНИЙ ЦЕНТР». Global science: 
prospects and innovations. Proceedings of the 4th International 
scientific and practical conference. Cognum Publishing House. 
2023. Pp. 1107-1120. 
Танасійчук А.М. Перспективи розвитку цифрових технологій 

у маркетинговій діяльності суб’єктів медіа. Соціально-
політичні, економічні та гуманітарні виміри європейської 
інтеграції України: зб. наук. пр. ХІ Міжнар. наук.-практ. 
конф., м. Вінниця, 25 вересня 2023 р. Вінниця, 2023. Ч. 2. 
С.129-142. 
Танасійчук А.М., Вітова Б.О. Тенденції розвитку 
фармацевтичної галузі та експортний потенціал вітчизняного 
ринку. Science and innovation of modern world. 

Великобританія. Science and Innovation of Modern World. 
Cognum Publishing House, London, United Kingdom. 2023. 628 
p. р.586-596. 
Танасійчук А.М. Методи оцінювання ефективності інтернет-
комунікацій підприємств. Соціально-політичні, економічні та 
гуманітарні виміри європейської інтеграції України: Збірник 
наукових праць ІX Міжнародної науково-практичної 
конференції. Вінниця: Видавничо-редакційний відділ ВТЕІ 

ДТЕУ. 14-16 вересня 2021. Ч.3. С.147-159. 
Танасійчук А.М., Бодак Ю., Варважицька Н. Використання 
методів міжнародного маркетингу для розвитку туристичних 
послуг в Україні. Альманах науки. Київ. 2020. № 1 (24). С. 7-
11. 
Танасійчук А.М., Громова О.Є., Шевчук А. Оцінювання стану 
та перспектив розвитку експортної діяльності виробників 
кукурудзи. Scientific Letters of Academic Society of Michal 

Baludansky. 2020. №4. Том 7. С. 119-126. (іноземне видання). 
Танасійчук А.М., Гуцало О.М. Маркетингові дослідження 
ринку приладдя для малювання. Маркетинг в Україні. 
Київський національний економічний університет імені 
Вадима Гетьмана. УАМ. К: 2020. № 1. С. 30-44.  
Танасійчук А.М. (Ковінько О.М.) Діяльність Вінницького 
Регіонального представництва ІГКР. Маркетинг в Україні. 
Київ. Київський національний економічний університет імені 

Вадима Гетьмана. УАМ. 2019. № 1 (112). С. 61-62. 
Танасійчук А.М., Мельник Ю.В. Концептуальна модель 
вибору міжнародних ринків вітчизняними підприємствами. 
Ле-Ман. Франція, Розвиток соціально-економічних систем в 
умовах глобального конкурентного середовища. Університет 



міста Ле-Ман Факультет права, економіки та управління. 
2019. С. 146-149 (обсяг власних – 0,2 друк.арк.). 
Танасійчук А.М. (Ковінько О.М.) Діяльність Вінницького 
Регіонального представництва ІГКР. Маркетинг в Україні. 

Київ. Київський національний економічний університет імені 
Вадима Гетьмана. УАМ. 2019. № 1 (112). С. 61-62. 
Танасійчук А.М., Мельник Ю.В. Концептуальна модель 
вибору міжнародних ринків вітчизняними підприємствами. 
Ле-Ман. Франція, Розвиток соціально-економічних систем в 
умовах глобального конкурентного середовища. Університет 
міста Ле-Ман Факультет права, економіки та управління. 
2019. С. 146-149. 
Танасійчук А.М., Середницька Л.П., Уманець В.О. 

Гносеологічний аналіз наукових підходів до формування 
теорії міжнародного маркетингу. Словаччина. Scientific Letters 
of Academic Society of Michal Baludansky. 2019. №4. Том 7. 
С.104- 110. 
 
П.п. 14. Диплом І ступеня другий (магістерський) рівень 
вищої освіти – ІІ етапу Всеукраїнського конкурсу 
кваліфікаційних робіт зі спеціальності 075 «Маркетинг» за 

першим (бакалавр) та другим (магістр) рівнями вищої освіти. 
(Хмельницький кооперативний торговельно-економічних 
інститут, м. Хмельницький, 2024) – Плахотнюк Р. 
Диплом ІІІ місце – ХІ Всеукраїнський студентський конкурс 
торговельної реклами (Державний торговельно-економічний 
університет, м. Київ, 2023) – Смолінська Є. 
Диплом І ступеня другий (магістерський) рівень вищої освіти 
– ІІ етапу Всеукраїнського конкурсу кваліфікаційних робіт зі 

спеціальності 075 «Маркетинг» за першим (бакалавр) та 
другим (магістр) рівнями вищої освіти. (Хмельницький 
кооперативний торговельно-економічних інститут,  
м. Хмельницький, 2023) – Педорук Д.І. 
Диплом ІІ ступеня  – X Всеукраїнський студентський конкурс 
торговельної реклами, ДТЕУ. Листопад 2022. – Шуневич В.А. 
Диплом І ступеня – ІІ етапу V Всеукраїнського конкурсу 
дипломних робіт (випускних кваліфікаційних робіт) зі 

спеціальності «Маркетинг». (Хмельницький національний 
університет, м. Хмельницький, 2022) – Мельник Ю.В.  
ІІІ місце. Мельник Ю.В. «Управління маркетинговою 
діяльністю підприємства. Шифр: «Упаковка». – ІІ тур 
Всеукраїнського конкурсу студентів наукових робіт з галузей 
знань та спеціальностей 2020/2021 н.р. зі спеціальності 
«Маркетинг», 22 квітня 2021 р., Університет імені Альфреда 
Нобеля, м. Дніпро. 

ІІ місце. Пневський Владислав Вікторович «Формування 
стратегії просування бренду підприємства на 
високотехнологічному ринку». V Всеукраїнський конкурс 
дипломних робіт студентів вищих навчальних закладів освіти 
зі спеціальності «Маркетинг» за освітньо-кваліфікаційними  



рівнями бакалавр, магістр, м. Хмельницький, ХНУ, 14 квітня 
2021 р. 
ІІІ місце. Вдовцов Руслан XV Український студентський 
фестиваль реклами, м. Київ, листопад 2020 р. 

ІІ місце. Липецька Валентина Миколаївна «Маркетингові 
дослідження у формуванні стратегії розвитку підприємств 
сфери послуг». IV Всеукраїнський конкурс дипломних робіт 
студентів вищих навчальних закладів освіти зі спеціальності 
«Маркетинг» за освітньо-кваліфікаційними рівнями бакалавр, 
магістр, м. Хмельницький, ХНУ, 28 квітня 2020 р. 
ІI місце: Пневський Владислав Вікторович «Формування 
стратегії просування бренду підприємства на 
високотехнологічному ринку». Шифр «Бренд» у ІІ турі 

Всеукраїнського конкурсу студентських наукових робіт зі 
спеціальності 075 «Маркетинг», 4-5 березня 2020 р., 
Тернопільський національний економічний університет. 
ІI місце: Чабан Ірина, 7 Всеукраїнський студентський конкурс 
торговельної реклами. 5-6 листопада 2019 року, КНТЕУ, 
м.Київ. 
ІI місце: Долечик Вікторія, 7 Всеукраїнський конкурс 
соціальної реклами «Інший погляд». 10 листопада 2019 року, 

м.Одеса. 
ІI місце: Заріцька Анастасія, 7 Всеукраїнський конкурс 
соціальної реклами «Інший погляд». 10 листопада 2019 року,  
м. Одеса. 
ІІI місце: Берцун Ірина Сергіївна «Маркетингові технології 
управління підприємством в конкурентному середовищі». 
Шифр «КОНЕКС» у ІІ турі Всеукраїнського конкурсу 
студентських наукових робіт зі спеціальності 075 

«Маркетинг», 14-15 березня 2019 р., Тернопільський 
національний економічний університет. 
ІІІ місце. Барчук Олександр Анатолійович «Активізація 
діяльності підприємства засобами міжнародного маркетингу». 
ІІІ Всеукраїнський конкурс дипломних робіт студентів вищих 
навчальних закладів освіти зі спеціальності «Маркетинг» за 
освітньо-кваліфікаційними рівнями бакалавр, магістр, м. 
Хмельницький, ХНУ, 13 квітня 2019 р.  

ІІІ місце. Пневський Владислав Вікторович. Олімпіада з 
спеціальності «Маркетинг» (Одеський національний 
технічний університет, м. Одеса, 4-5 квітня 2019). 
 
П.п. 19. Голова ГО Вінницької обласної організації 
«Українська Асоціація Маркетингу». 
Голова ГО «Мережа громадських організацій підтримки ВПО 
в Україні». 

Член правління ГО «Української Асоціації Маркетингу». 
Член ГО «Вінницька Асоціація Гостинності «Хліб Сіль». 
Голова Вінницького Регіонального Представництва 
Індустріального Гендерного Комітету з Реклами. 
Член Експертної ради з питань запобігання та протидії 



дискримінації за ознакою статі при Департаменті соціальної 
та молодіжної політики Вінницької обласної державної 
адміністрації. 
Експерт з оцінювання реклами. 

Експерт Вінницького Регіонального Представництва 
Індустріального Гендерного Комітету з Реклами з оцінки 
наявності порушення «Стандарту недискримінаційної 
реклами» в рекламній продукції. 
Член групи розробників професійних стандартів за кодом 2419 
«Професіонали у сфері маркетингу». 
Член робочої групи з розробники професійних стандартів за  
кодом 1234 «Керівники підрозділів з реклами та зв’язків з 
громадськістю», 2419.2 «Фахівець із зв’язків з громадськістю 

та пресою». 

Якушевська 
Оксана 
Володимирівна 

Доцент Київський 
національний 
торговельно- 
економічний 

університет (2002р., 
спеціальність - 
«Облік і аудит», 
кваліфікація - 
економіст з обліку і 
аудиту) 

Кандидат економічних 
наук, cпеціальність - 
08.00.07 Демографія, 
економіка праці, соціальна 

економіка і політика, тема 
дисертації: Підвищення 
соціально- демографічного 
потенціалу за умов 
реформування системи 
охорони здоров’я 
населення, диплом ДК 
№047711 від 05.07.2018 р. 

(Міністерство освіти і 
науки України, 
Хмельницький 
національний університет),   
 
доцент кафедри 
маркетингу та реклами, 
атестат АД №017491 від 

03.07.2025 р. 
(Атестаційна колегія 
Міністерства освіти і 
науки України). 

Начальник відділу реклами та 
зв'язків з громадськістю ВТЕІ 
ДТЕУ – 09.2018 – до 09.2023. 
 

Начальник відділу 
профорієнтаційної роботи ВТЕІ 
КНТЕУ – 09.2016 – до 09.2018. 

Одеська державна 
академія будівництва 
та архітектури, довідка 
№09-1156 від 

21.10.2024, тема: 
«Підвищення рівня 
викладання освітнього 
компоненту 
«Територіальний 
маркетинг», 2024 р., 
4 кред.;  
 

Департамент 
маркетингу міста та 
туризму ВМР, наказ 
№66/ОД від 
17.10.2024, тема: 
«Підвищення рівня 
викладання освітнього 
компоненту 

«Територіальний 
маркетинг», 2024 р.,  
2 кред.;  
 
DigIn.Net 2 (German-
Ukrainian Digital 
Innovation Network 2), 
Anhalt University of 

Applied Sciences, 
м. Кетен, Німеччина, 
сertificate 
№ DN 202311469, 
тема: «Digital Future: 
Blended Learning», 
2023 р., 6 кред. 
 

П.п. 1. Поліщук І.І., Довгань Ю.В., Якушевська О.В. Освітній 
маркетинг в умовах економіки знань. Інфраструктура ринку. 
2024. Вип. 78. URL: http://www.market-infr.od.ua/uk/78-2024. 
(фахове видання). 

Поліщук І.І., Довгань Ю.В., Якушевська О.В. Маркетингова 
стратегія в цифровому середовищі: огляд компонентів та 
основних аспектів. Ефективна економіка. 2024. №5. URL: 
https://www.nayka.com.ua/index.php/ee/article/view/3746/3781. 
(фахове видання). 
Якушевська О.В. Залучення інвесторів у територіальному 
маркетингу. Вісник Хмельницького національного 
університету. Економічні науки, 2023. №6 (324). С. 251-255. 

(фахове видання). 
Якушевська О.В. Просування територіального продукту в 
територіальному маркетингу. Економіка, управління та 
адміністрування, 2024. №1(107). С. 47–54. (фахове видання). 
Якушевська О.В. Територіальний маркетинг: зміст, завдання, 
суб’єкти, інтереси. Науковий економічний журнал «Інтелект 
ХХІ». Випуск 2/2024. URL: 
http://intellect21.nuft.org.ua/index.php/archive. (фахове 

видання). 

 
П.п. 4. Якушевська О.В. Територіальний маркетинг: робоча 
програма. Редакційно-видавничий відділ ВТЕІ ДТЕУ, 2023. 
24 с. 
Якушевська О.В. Територіальний маркетинг: методичні 
рекомендації до самостійної роботи. Редакційно-видавничий 
відділ ВТЕІ ДТЕУ, 2023. 22 с. 

Якушевська О.В. (Говорко О.В.) Маркетинг соціального 
забезпечення: робоча програма. Редакційно- видавничий 
відділ ВТЕІ КНТЕУ, 2020. 27 с. 
Якушевська О.В. (Говорко О.В.), Луценко О.І. Комп'ютерна 
графіка в рекламі: робоча програма. Редакційно-видавничий 
відділ ВТЕІ КНТЕУ, 2020. 24 с.  
Якушевська О.В. (Говорко О.В.), Луценко О.І. Реклама в 
Інтернеті: робоча програма. Редакційно-видавничий відділ 

http://www.market-infr.od.ua/uk/78-2024
https://www.nayka.com.ua/index.php/ee/article/view/3746/3781
http://intellect21.nuft.org.ua/index.php/archive


ВТЕІ КНТЕУ, 2020. 33 с.  
 

П.п. 12. Якушевська О.В. З чого починається територіальний 
маркетинг країни? Соціально-політичні, економічні та 
гуманітарні виміри європейської інтеграції України : зб. наук. 
пр. XІІ Міжнар. наук.-практ. конф. 15-17 травня 2024 р. 
Вінниця-Чернівці. 

Дзюба О.М., Якушевська О.В. Роль громадських організацій в 
популяризації медіації як альтернативного способу вирішення 
спорів. Соціально-гуманітарні студії: інновації, виклики та 
перспективи: Матеріали ІІ Міжнародної наукової 
конференції, 15-17 травня 2024 р., м. Житомир, Державний 
університет «Житомирська політехніка». 
Якушевська О.В. Роль суб’єктів територіального маркетингу 
в соціально-економічному розвитку територій. Міжнародна 
транспортна інфраструктура, індустріальні центри та 

корпоративна логістика: ХХ науково - практична 
міжнародна конференція, 5-7 червня 2024 р., м. Харків, 
УДУЗТ. 
Якушевська О.В. Концепція територіального маркетингу в 
управлінні розвитком території. Управління проєктами: 
проєктний підхід в сучасному менеджменті: Матеріали ХIV 
Міжнародної науково-практичної конференції фахівців, 
магістрантів, аспірантів та науковців. Одеса: ОДАБА. 2023. 

С.461-465. 
Якушевська О.В. Сутність територіального маркетингу та 
його тенденції.  рансформаційні процеси в економіці: від 
конкуренції до кооперації. Матеріали І Всеукраїнської 
науково-практичної конференції, м. Хмельницький, 26 жовтня 
2023 р. / редкол.: Ю.В. Телячий (гол.) та ін. Хмельницький : 
ХКТЕІ, 2023. С. 65-66. 
Якушевська О.В. Використання штучного інтелекту в 

маркетингу. Маркетинг в умовах діджиталізації економіки 
країни : матеріали Всеукраїнської науково-практичної 
інтернет-конференції (м. Полтава, 23–24 листопада 2023 
року).  Полтава : ПУЕТ, 2023. С. 149-151. 
Якушевська О.В.  Позиціонування території у 
територіальному маркетингу. Перспективи ренесансу HR-
інжинірингу, економіки і бізнесу за умов конвергенції України 
з ЄС у рамках європейської інтеграції: Матеріали ІІІ 

Міжнародної науково-практичної конференції,: 16-17 
листопада 2023 р. [Електронний ресурс] / М-во освіти і науки 
України, Хмельницький. нац.. ун-т.  Хмельницький : ХНУ, 
2023. С 312-314. 
Якушевська О.В. Передумови використання теорії 
маркетингу в територіальному управлінні. Соціально-
політичні, економічні та гуманітарні виміри європейської 
інтеграції України: зб. наук. пр. ХІ Міжнар. наук.-практ. 
конф., м. Вінниця, 25 вересня 2023 р. Вінниця, 2023. Ч. 2. 

С.150-164. 



Govorko O.V., Hladii І.О., Kuznetsova S., Dziuba O.М., Maister 
L.А. Social aiudit of expenditure on the internally displaced 
persons due to the armed conflict in the esat of Ukraine: current 
necessity Ukraine. Financial and Credit Activity: Problems of 

Theory and Practice. 2021. 3(38). p. 191-202. (Web of Science, 
фахове видання). 
Якушевська О.В. (Говорко О.В.) Імідж ЗВО як елемент його 
конкурентоспроможності. Соціально-політичні, економічні та 
гуманітарні виміри європейської інтеграції України: зб. наук. 
пр. VIIІ Міжнар. наук.-практ. конф., м. Вінниця, 03 черв. 2020 
р. Вінниця, 2020. Ч. 3. 256 с Р. 107-115. 
Якушевська О.В. (Говорко О.В.) Якісна освіта – детермінанта 
приросту людського капіталу країни. Scientific Letters of 

Academic Society of Michal Baludansky. Kosice. Slovakia. 2020. 
Vol. 7. Issue 3. P. 36-39. 
Якушевська О.В. (Говорко О.В.), Мельничук О. Розвиток 
людського капіталу – стратегічна ціль формування сучасної 
інноваційної економіки. Scientific Letters of International 
Academic Society of Mikhail Baludansky. Slovakia. 2019. Volume 
7, No. 3/2019. С.30-33 (обсяг власних - 0,1 друк.арк.). 
Якушевська О.В. (Говорко О.В.) Роль реклами у просуванні 

іміджу закладу вищої освіти на ринку освітніх послуг. 
International Scientific-Practical Conference Global marketing: 
analysis and challenges of our time: Conference Proceedings, May 
16-17th, 2019. Batumi, Georgia. Р. 143-146. 
 

П.п. 14. ІІ Міжнародний конкурс кваліфікаційних робіт з 
маркетингу, реклами, digital-комунікацій та управління 
брендами. (Хмельницький національний університет, м. 
Хмельницький, 2025) – Волинець А. – Диплом ІІІ ступеня.  
Міжнародний конкурс кваліфікаційних робіт з маркетингу, 
реклами, digital-комунікацій та управління брендами за 

першим (бакалаврським) та другим (магістерським) рівнями 
вищої освіти (Хмельницький національний університет, м. 
Хмельницький, 2024) – Заступ О. – Диплом ІІІ ступеня 
V Міжнародний конкурс реклами «DO.IT ADS» (Державний 
університет інфраструктури та технологій, м. Київ, 2024):  
Смолінська Є. - Диплом І ступеня; Паридуха Н. - Диплом І 
ступеня; Меланишен Т. - Диплом І ступеня. 
VI Міжнародний конкурс для студентів і школярів «Реклама-

Фест» (Одеський національний економічний університет, м. 
Одеса, 2024): Смолінська Є. – Диплом І ступеня; Смолінська 
Є. – Диплом І ступеня; Смолінська Є. – Диплом І ступеня; 
Смолінська Є. – Диплом ІІ ступеня.  
18-й Український студентський фестиваль реклами 
(Київський національний університет імені Тараса Шевченка, 
м. Київ, 2024): Струшинська В. - Диплом переможця 1 місце; 
Олійник Є. - Диплом переможця 3 місце. 
9-й Харківський студентський фестиваль реклами 

(Харківський національний економічний університет імені 



Семена Кузнеця, м. Харків, 2023) – Олійник Є. – Диплом 
переможця 3 місце. 
XІ Всеукраїнський конкурс торговельної реклами (Державний 
торговельно-економічний університет, м. Київ, 2023) – 

Олійник Є. – Диплом 1 ступеня. 
IX Регіональний он-лайн конкурс студентських рекламних 
проєктів (Хмельницький національний університет, м. 
Хмельницький, 2023): Новохацька І., Ручковська А., Захарчук 
В., Рябоконь І. - Диплом І ступеня; Щур У. - Диплом ІІІ 
ступеня. 
 

П.п. 19. Член ГО «Українська Асоціація Маркетингу».  
Член ГО «Вінницька асоціація гостинності «ХлібСіль». 
Член ГО «Спілка рекламістів України». 
 

П.п. 20. Досвід практичної роботи за спеціальністю – 7 р. 

Ярова Юлія 
Михайлівна 

Доцент Вінницький 
торговельно-
економічний 
інститут КНТЕУ 
(2008 р., 
спеціальність – 
«Економіка 
підприємства», 

кваліфікація - 
магістр з  економіки 
підприємства, 
економіста) 
 

Кандидат економічних 
наук, спеціальність – 
08.00.03 — Економіка 
та управління 
національним 
господарством. 
Тема дисертації: 
«Формування та реалізація 

потенціалу розвитку 
малого підприємництва на 
сільських територіях», 
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Електронне науково-практичне фахове видання 
«Інфраструктура ринку». 2018. Вип.19. С. 72-75. (фахове 
видання). 

 
П.п. 3. Погріщук Г. Б., Руденко В. В., Добіжа Н. В. та ін. 
Фінансова політика в Україні : монографія / за заг. ред. Г. Б. 
Погріщук, В. В. Руденко. Тернопіль : ЗУНУ, 2023. 405 с.. 
(авторський внесок – 1,6 друк. арк.). 
 
П.п. 4. Ярова Ю. М. Методичні рекомендації до практичних 
занять з дисципліни «Публічне управління» (для підготовки 

здобувачів на другому (магістерському) рівні вищої освіти 
галузі знань 28 «Публічне управління та адміністрування» 
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держави в умовах системної економічної трансформації: 
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Міжнар. наук.-практ. Інтернет-конф. 4-5 березня 2024 року. 
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