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споживачів. Вінницький торговельно-економічний інститут КНТЕУ. 

80. Щупак Д. О. Роль складів при виробництві і розподілі продукції 

підприємства. Вінницький торговельно-економічний інститут КНТЕУ. 

81. Шушковська А. А. Організація стимулювання збуту на підприємстві. 

Вінницький торговельно-економічний інститут КНТЕУ. 

82. Уманець К. С. Теоретичні аспекти анкетного опитування та його 

різновиди. Вінницький торговельно-економічний інститут КНТЕУ. 

83. Юкіш В. О. Організація івент–маркетингу на ПРАТ «Вінницька 

кондитерська фабрика». Вінницький торговельно-економічний інститут 

КНТЕУ. 

84. Якубчук І. Л. Організація маркетингових досліджень ринку. Вінницький 

торговельно-економічний інститут КНТЕУ. 

85. Ярош А. А. Продакт-плейсмент як засіб маркетингових комунікацій. 

Вінницький торговельно-економічний інститут КНТЕУ. 

 

Секція № 2 

 

 

МАРКЕТИНГОВІ ДОСЛІДЖЕННЯ ТОВАРНИХ 

РИНКІВ: АКТУАЛЬНІ ПРОБЛЕМИ ТА ТЕНДЕНЦІЇ 

РОЗВИТКУ 
 

1. Ахтирська В. О. Маркетингова політика комунікацій. Вінницький 

торговельно-економічний інститут КНТЕУ. 

2. Базюнь В. Р. Види цін у ринковій економіці. Вінницький торговельно-

економічний інститут КНТЕУ. 

3. Базюнь В. Р. Конкурентоспроможність продукції  підприємства. 

Вінницький торговельно-економічний інститут КНТЕУ. 

4. Базюнь  В. Р. Теоретичні аспекти розробки програми (робочого плану) 

маркетингових досліджень. Вінницький торговельно-економічний 

інститут КНТЕУ. 

5. Басистий В. О. Сутність та особливості проведення якісних 

маркетингових досліджень. Вінницький торговельно-економічний 

інститут КНТЕУ. 
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6. Басок С. О. Особливості маркетингової політики ціноутворення. 

Вінницький торговельно-економічний інститут КНТЕУ. 

7. Бачинський І. О. Маркетингові дослідження товарної політики 

підприємства на ринку товарів(послуг). Вінницький торговельно-економічний 

інститут КНТЕУ. 

8. Бачинський О. О. Маркетингові дослідження в каналах розподілу 

підприємства. Вінницький торговельно-економічний інститут КНТЕУ. 

9. Березнер В. В. Характеристика smm-стратегій ПРАТ «Київська 

кондитерська фабрика «РОШЕН». Вінницький торговельно-економічний 

інститут КНТЕУ. 

10. Вітюк Т. В.  Дослідження навколишнього середовища підприємства. 

Вінницький торговельно-економічний інститут КНТЕУ. 

11. Вітюк Т. В. Товарні марки на ринку України. Вінницький торговельно-

економічний інститут КНТЕУ. 

12.  Гавришенко О. В. Визначення бюджету маркетингових досліджень. 

Вінницький торговельно-економічний інститут КНТЕУ. 

13.  Грига А . С. Управління маркетинговою ціновою політикою суб’єкта 

підприємницької діяльності (на матеріалах ПАТ «Концерн ХЛІБПРОМ». 

Вінницький торговельно-економічний інститут КНТЕУ. 

14.  Гливий Д. Є. Теоретичні аспекти приведення глибинного інтерв’ю. 

Вінницький торговельно-економічний інститут КНТЕУ. 

15. Губенко К. А. Пробний маркетинг: його різновиди, методика проведення. 

Вінницький торговельно-економічний інститут КНТЕУ. 

16. Гулько  М. Р. Прогнозування попиту і обсягу продажу на підприємстві . 

Вінницький торговельно-економічний інститут КНТЕУ. 

17. Гуменний О.А. Особливості маркетингових досліджень в галузі 

маркетингових комунікацій. Вінницький торговельно-економічний інститут 

КНТЕУ. 

18. Гусятинська В. О. Маркетингові дослідження конкурентів торговельного 

підприємства. Вінницький торговельно-економічний інститут КНТЕУ. 

19. Денисов Д.С. Маркетингове дослідження привабливості сегменту ринку 

ПРАТ «Тернопільский молокозавод». Вінницький торговельно-економічний 

інститут КНТЕУ. 

20. Дерев’янко В. Ю., Олійник М. В. Комплексне дослідження ринку 

споживчих товарів . Вінницький торговельно-економічний інститут КНТЕУ. 

21. Загороднюк А. П. Організація та контроль маркетингової діяльності. 

Вінницький торговельно-економічний інститут КНТЕУ. 

22. Загоруйко К. В. Виставки як інструмент продажу суб'єкта 

підприємницької діяльності. Вінницький торговельно-економічний інститут 

КНТЕУ. 

23. Каритник В. В. Вивчення конкурентних переваг товару та його 

позиціонування.  Вінницький торговельно-економічний інститут КНТЕУ. 

24. Кiнзерська А.В. Маркетингове мiкрoсередoвище підприємства. 

Вінницький торговельно-економічний інститут КНТЕУ. 



25. Ковалюк А.О., Король І.В. Особливості контролю маркетингової 

діяльності підприємства торгівлі. Вінницький торговельно-економічний 

інститут КНТЕУ. 

26. Лужинська А. С., Базюнь В. Р. Дослідження споживачів як інструмент 

підвищення ефективності функціонування споживчого ринку. Вінницький 

торговельно-економічний інститут КНТЕУ. 

27. Лукіна М. А. Дослідження маркетингових можливостей підприємства.  

Вінницький торговельно-економічний інститут КНТЕУ. 

28. Мазур А. О. Конкурентні переваги товару. Позиціонування.  Вінницький 

торговельно-економічний інститут КНТЕУ. 

29. Миколюк Б.О. Аналіз маркетингової діяльності підприємства. Вінницький 

торговельно-економічний інститут КНТЕУ. 

30. Огороднійчук О. О. Дослідження конкурентів і конкурентоспроможності 

підприємства на товарному ринку. Вінницький торговельно-економічний 

інститут КНТЕУ. 

31. Олексій А. М. Дослідження поведінки споживачів. Вінницький 

торговельно-економічний інститут КНТЕУ. 

32. Омельчук О. В. Товарна інноваційна політика. Вінницький торговельно-

економічний інститут КНТЕУ. 

33. Пащенко О. С. Логістика, як фактор підвищення конкурентоспроможності 

вітчизняних підприємств. Вінницький торговельно-економічний інститут 

КНТЕУ. 

34. Проценко Н. В. Маркетингові дослідження в процесі розробки товарів-

новинок. Вінницький торговельно-економічний інститут КНТЕУ. 

35. Пушкар А. О. Засоби реклами товарів підприємства. Вінницький 

торговельно-економічний інститут КНТЕУ. 

36. Руденко І. В. Матеріальні логістичні потоки підприємства. Вінницький 

торговельно-економічний інститут КНТЕУ. 

37. Садовничий В. В. Управління процесом ціноутворення на ТОВ 

«ІНТЕЛКОМ». Вінницький торговельно-економічний інститут КНТЕУ. 

38. Синюк С. Р. Дослідження конкурентоспроможності товару. Вінницький 

торговельно-економічний інститут КНТЕУ. 

39. Скрипка А. І. Маркетингові дослідження цінової політики підприємства 

на ринку товарів. Вінницький торговельно-економічний інститут КНТЕУ. 

40. Соляр А. С. Конкурентоспроможність товарів. Вінницький торговельно-

економічний інститут КНТЕУ. 

41. Якубчук I. Л. Органiзацiя маркетингових досліджень ринку. Вінницький 

торговельно-економічний інститут КНТЕУ. 

42. Ясінська Б. О. Вплив промислової політики на створення інтенсивної 

моделі розвитку країни. Вінницький національний аграрний університет.  
 

 



Секція 3 
 

 

БЕЗПЕКА І ЯКІСТЬ ПРОДОВОЛЬЧИХ 

ТА НЕПРОДОВОЛЬЧИХ ТОВАРІВ 
 

1. Баранюк М.Ю. Регламентація і контроль екологічних властивостей товарів. 

Вінницький торговельно-економічний інститут КНТЕУ. 

2. Белінська Ю.С. Законодавчі вимоги щодо безпеки товарів. Вінницький 

торговельно-економічний інститут КНТЕУ. 

3. Брянцева С.Ю. Вимоги регламенту ЄС та управління безпечністю на 

підприємствах м’ясопереробної галузі. Вінницький торговельно-

економічний інститут КНТЕУ. 

4. Ворожбит В.Ф. Порівняння показників безпечності харчових продуктів у 

ЄС та КНР. Вінницький торговельно-економічний інститут КНТЕУ. 

5. Глущенко О.С. Аналіз виробництва продукції за видами в Україні в 

контексті продовольчої безпеки. Вінницький торговельно-економічний 

інститут КНТЕУ. 

6. Гончарук Р.В. Вплив технологічних чинників на формування властивостей 

керамічних виробів. Вінницький торговельно-економічний інститут 

КНТЕУ. 

7. Грох О.П. Екологічна безпека товарів. Вінницький торговельно-

економічний інститут КНТЕУ. 

8. Джанінян А.П. Особливості технології забою та формування якості м'яса. 

Вінницький торговельно-економічний інститут КНТЕУ. 

9. Дидик В.К. Переваги загартованого скла у сучасному будівництві. 

Вінницький торговельно-економічний інститут КНТЕУ. 

10. Євтухівська А.В. Використання генно-модифікованих організмів в 

харчовій промисловості. Вінницький торговельно-економічний інститут 

КНТЕУ. 

11. Заїченко К.В. Фізичні властивості деревини. Вінницький торговельно-

економічний інститут КНТЕУ. 

12. Заїченко К.В. Аналіз нормативних документів, що регламентують вимоги 

до якості тканин. Вінницький торговельно-економічний інститут КНТЕУ. 

13. Ковальчук В.В. Проблеми фальсифікація варених ковбас. Вінницький 

торговельно-економічний інститут КНТЕУ. 

14. Коренюк А.О. Ризики генетичного забруднення харчових продуктів. 

Вінницький торговельно-економічний інститут КНТЕУ. 

15. Латишева В.Р. Споживні властивості взуття. Вінницький торговельно-

економічний інститут КНТЕУ. 

16. Шалімов В.В. Хімічний склад та харчова цінність хлібобулочних виробів. 

Вінницький торговельно-економічний інститут КНТЕУ. 
 



Секція 4 
 

 

ІННОВАЦІЇ ТА ПРОБЛЕМИ ТОВАРОЗНАВЧИХ 

ДОСЛІДЖЕНЬ РИНКУ 
 

1. Варгатюк К.О. Основні проблеми взуттєвої промисловості. Вінницький 

торговельно-економічний інститут КНТЕУ. 

2. Варгатюк К.О. Рітейл майбутнього: тренди вітчизняної роздрібної торгівлі. 

Вінницький торговельно-економічний інститут КНТЕУ. 

3. Гончарук Р.В. Зарубіжний досвід утилізації відходів. Вінницький 

торговельно-економічний інститут КНТЕУ. 

4. Дидик В.К. Характеристика деревообробної галузі України. Вінницький 

торговельно-економічний інститут КНТЕУ. 

5. Добророднова В.О. Сучасний асортимент трикотажних полотен. 

Вінницький торговельно-економічний інститут КНТЕУ. 

6. Зозуля А.О. Шляхи розвитку ринку біоелектроніки. Вінницький 

торговельно-економічний інститут КНТЕУ. 

7. Зозуля А.О. Перспективи розвитку ринку наручних годинників. Вінницький 

торговельно-економічний інститут КНТЕУ. 

8. Ковальчук В.В. Постільна екобілизна: сучасний асортимент та властивості. 

Вінницький торговельно-економічний інститут КНТЕУ. 

9. Кураченко Н.С. Аналіз можливостей утилізації полімерних матеріалів та 

перспективність їх використання. Вінницький торговельно-економічний 

інститут КНТЕУ. 

10 Кураченко Н.С., Мазур С.С. Перспективні напрямки розвитку 

негатроніки. Вінницький торговельно-економічний інститут КНТЕУ. 

11. Кухар В.В. Сучасні мікробіологічні методи утилізації відходів. Вінницький 

торговельно-економічний інститут КНТЕУ. 

12. Латишева В.Р. Стан ринку синтетичних мийних засобів в Україні. 

Вінницький торговельно-економічний інститут КНТЕУ. 

13. Лукашенко С.В. Особливості утилізації відпрацьованих транспортних 

шин. Вінницький торговельно-економічний інститут КНТЕУ. 

14. Лукашенко С.В. Розвиток виробництва мікроелектроніки. Вінницький 

торговельно-економічний інститут КНТЕУ. 

15. Мазур С.С. Аналіз ринку канцелярських товарів в Україні. Вінницький 

торговельно-економічний інститут КНТЕУ. 

16. Миленький Б.В. Деякі питання щодо оцінки асортименту підприємства 

роздрібної торгівлі. Вінницький торговельно-економічний інститут 

КНТЕУ. 

17. Мішин В.О. Проблеми гармонізації законодавства країн ЄС та Китаю 

щодо торгівлі з Україною. Вінницький торговельно-економічний інститут 

КНТЕУ. 

18. Мішин В.О. Аналіз структури паперової галузі в Україні та світі. 

Вінницький торговельно-економічний інститут КНТЕУ. 



19. Новіцька О.П. Утилізація сміттєвих відходів в Україні: стан та 

перспективи вирішення. Вінницький торговельно-економічний інститут 

КНТЕУ. 

20. Пащенко О.С. Інноваційні методи утилізації твердих побутових відходів. 

Вінницький торговельно-економічний інститут КНТЕУ. 

21. Петращук І.О. Комплексні методи вирішення проблем переробки. 

відходів. Вінницький торговельно-економічний інститут КНТЕУ. 

22. Рибачок Д.Ю. Товарознавча характеристика свіжих плодів і овочів. 

Вінницький торговельно-економічний інститут КНТЕУ. 

23. Руденко І.В. Ринок зерна в Україні: проблеми та перспективи розвитку. 

Вінницький торговельно-економічний інститут КНТЕУ. 

24. Сапецька В.В. Розвиток ринку органічної продукції в Україні та світі. 

Вінницький торговельно-економічний інститут КНТЕУ. 
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